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	 	 	 	          เป็นโครงการหนึ่งที่ตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทยมุ่งมั่นในการ

สร้าง Social Impact หรือผลลัพธ์เชิงบวกทางสังคม โดยการสร้างกลไกทั้งออนไลน์และออฟไลน์ 

เพื่อเชื่อมต่อระหว่างองค์กรภาคธุรกิจและองค์กรภาคสังคม  ทำ�ให้สองภาคส่วนสามารถสนับสนุน

ซึ่งกันและกัน เพื่อร่วมสร้างสรรค์สังคมที่ดีขึ้น 

ที่เว็บไซต์ SET Social Impact (www.setsocialimpact.com) ประกอบด้วยเมนูหลัก 

5 เมนู ได้แก่  “ImpactBiz”  “ImpactCreator”  “Impactopia”  “ImpactViewFinder”  และ 	

“ImpactBuzz”

นอกจากเว็บไซต์แล้ว SET Social Impact ยังมีกิจกรรมต่างๆ เพื่อช่วยสร้างเสริมศักยภาพองค์กร

ภาคสังคมให้แข็งแกร่ง มีศักยภาพพร้อมสำ�หรับการทำ�งานร่วมกับภาคธุรกิจเพื่อสร้างสรรค์

สังคมร่วมกัน เมื่อทั้งสองภาคส่วนหันมาร่วมมือกัน องค์กรภาคสังคมก็จะมีศักยภาพและพร้อม	

ที่จะสร้างประโยชน์ให้แก่สังคมมากขึ้น ส่วนองค์กรภาคธุรกิจก็สามารถนำ�ทรัพยากรที่มีอยู่ 	

มาแบ่งปันให้เกิดประโยชน์สูงสุด เพื่อร่วมสร้างผลลัพธ์เชิงบวกต่อสังคม

SET Social Impact เวทีแรกของการร่วมมือระหว่างภาคธุรกิจและภาคสังคม เพื่อสร้างการ

เปลี่ยนแปลงในเชิงสร้างสรรค์ และการพัฒนาสังคมอย่างยั่งยืน ผู้สนใจสามารถร่วมเป็นส่วนหนึ่ง

ของการสร้างผลลัพธ์เชิงบวกต่อสังคมได้ที่เว็บไซต์  www.setsocialimpact.com

เมนู  “ImpactBiz”  ประกอบด้วย องค์กรภาคธุรกิจที่ต้องการแบ่งปันทรัพยากรให้แก่

องค์กรภาคสังคม นำ�เสนอด้านความรับผิดชอบต่อสังคม และระบุการสนับสนุนด้านต่างๆ  

เมนู  “ImpactCreator”  ประกอบด้วย องค์กรภาคสังคม เช่น วิสาหกิจเพื่อสังคม มูลนิธิ 

สมาคม เป็นต้น โดยเปิดโอกาสให้นำ�เสนอข้อมูลกิจกรรมขององค์กรในการแก้ปัญหาสังคม

และสิ่งแวดล้อม พร้อมทั้งระบุได้ว่าองค์กรต้องการได้รับการสนับสนุนในด้านใด ซึ่งข้อมูล	

ของสมาชิกใน ImpactCreator นอกจากที่ได้นำ�เสนอใน Website แล้ว ยังได้นำ�เสนอ	

ในรูปแบบ E-Catalog ตามที่ปรากฎในเอกสารฉบับนี้

เมนู  “Impactopia”  นำ�เสนอข้อมูลความต้องการทั้งฝั่งผู้พร้อมแบ่งปันและผู้รับการแบ่งปัน 

ทั้งระดับองค์กรและบุคคล   

เมนู  “ImpactViewFinder”  เป็นคลังความรู้ในการสร้างผลลัพธ์ด้านบวกให้แก่สังคมและ

สิ่งแวดล้อม อาทิ การเตรียมตัวสำ�หรับการเป็น Social Enterprise การประเมินผลลัพธ์

ทางสังคม เป็นต้น

เมนู  “ImpactBuzz”  นำ�เสนอข่าวสารกิจกรรมต่างๆ ในด้านสังคมและสิ่งแวดล้อม

ที่น่าสนใจ

3

http://www.setsocialimpact.com/contactus


ด้านอาหาร สุขภาพ 
และสิ่งแวดล้อม

4

ระดมทุนช่วยเหลือ
ผู้ป่วยมะเร็งยากไร้

ด้วยงานศิลปะ

ART.for.CANCER 
(อาร์ท ฟอร์ แคนเซอร์) 

โครงการงานศิลปะและงานสร้างสรรค์เพื่อผู้ป่วยที่ยากไร้ 

	 	 	 	 ผู้ก่อตั้งโครงการพบว่า	

	 	 	         ตัวเองเป็นโรคมะเร็งและ	

 	 	          เกิดแรงบันดาลใจเร่ิมทำ�	

โครงการตั้งแต่เมื่อยังรักษา โดยเลือก

ใช้ศักยภาพทางด้านศิลปะและงาน

สร้างสรรค์เพื่อระดมเงินทุนไปช่วยเหลือ	

ผู้ป่วยมะเร็งที่ขาดแคลนค่ารักษาให้กับ	

โรงพยาบาลศิริราช โรงพยาบาลรามาธิบดี 

และสถาบันมะเร็งแห่งชาติ 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 
	 	 	 	 	 - เป็นแรงบันดาลใจ	

 	 	 	 	         ที่สร้างมุมมองใหม่ของ	

	 	 	          คนป่วยที่ลุกขึ้นมาสร้าง

	 แรงบันดาลใจให้บุคคลทั่วไปมาร่วมกัน	

	 ใช้ศักยภาพในการทำ�ประโยชน์ โดย	

	 การเจ็บป่วยไม่เป็นอุปสรรคในการริเริ่ม	

	 กิจกรรมเพื่อสังคม 

-	 เกิดการเคล่ือนไหววงการศิลปะ เปิด	

	 ช่องทางให้ศิลปินและคนทำ�งานสร้างสรรค์	

	 ได้มองเห็นศักยภาพในการทำ�งานเพื่อ

	 สังคม 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 	 	 	   ใช้งานศิลปะเป็นช่องทาง	

	 	                         ระดมเงินทุนให้กับผู้ป่วย รวมถึง	

	 	        กิจกรรมที่สร้างสรรค์ต่างๆ เป็น	

ช่องทางในการระดมเงินทุนให้กับผู้ป่วย เช่น 	

การรับบริจาคและขายผลงานศิลปะผ่านช่องทาง

ออนไลน์ และใช้งานศิลปะเพื่อสร้างความสุขและ

บำ�บัดจิตใจ รวมถึงกิจกรรมที่สร้างสรรค์ต่างๆ 

เพื่อสร้างความสุขและบำ�บัดจิตใจให้กับผู้ป่วย 

เช่น หาจิตอาสาเข้าไปใช้ศิลปะและดนตรีในการ

ทำ�กิจกรรมสันทนาการสร้างความสุขให้กับผู้ป่วย

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
	 	 	 เกิดจากประสบการณ์ตรง	

	 	            ของผู้ก่อตั้งโครงการจากการ	

	 	         ป่วยเป็นโรคมะเร็ง จึงทำ�ให้เข้าใจ

ถึงปัญหา ความทุกข์ใจของเพื่อนร่วมโรค ไม่ว่า

จะเป็นความทุกข์ใจ ทุกข์กาย รวมถึงเรื่องภาระ	

ค่าใช้จ่ายในการรักษาตัวที่ค่อนข้างสูง ประกอบ

กับเมื่อเป็นมะเร็งทำ�ให้ต้องใช้ศักยภาพและเวลา

ในชีวิตที่เหลืออยู่ให้เกิดประโยชน์สูงสุด ทั้งยัง	

ต้องการเปิดโอกาสและเป็นแรงบันดาลใจให้

ศิลปินและนักสร้างสรรค์ รวมถึงบุคคลทั่วไป

มาร่วมกันใช้ศักยภาพที่ตนเองถนัดในการทำ�

ประโยชน์เพื่อสังคมร่วมกัน 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 
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เครื่องเขียนที่มีดีไซน์เรียบง่าย และเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม

แบรนด์ GREY RAY เป็นแบรนด์ที่มุ่งเน้นความคิดสร้างสรรค์ นำ�เสนอในรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มีดีไซน์ 
เรียบง่ายและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เพื่อใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างคุ้มค่าและมีประสิทธิภาพสูงสุด 

GREY RAY 

		                  Drawing out 2.5 

	 	              เป็นผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบมาเพื่อ	

	 	          ต่อความยาวให้แก่ดินสอไม้ที่เหลือ

สั้นและสะดวกต่อการพกพาติดตัว 

Drawing set for an artist 

Package.1: เซ็ทวาดรูปสำ�หรับศิลปิน / นักเรียน

ศิลปะ สมุด A2 Drawing Folio จำ�นวน 1 เล่ม 

Drawing Out เซ็ทใหญ่ 

ดินสอ 2 cm + สั้น 4 แท่ง (เลือกสีได้ โปรดระบุใน 

notes) ดินสอ 2 cm + ยาว พร้อมปลอกดินสอ EE 

Defender 2 แท่ง 

	 	 	 แบรนด์ GREY RAY STATIONERY ก่อตั้ง	

	 	                 โดยคุณชาญฉลาด กาญจนวงศ์ ในปี 2554 	

	 	           ซึ่งเป็นแบรนด์ที่ต่อยอดมาจากแนวคิดการ	

ขยายธุรกิจเดิม คือโรงเรียนสอนศิลปะ artHOUSE GREY RAY 	

STATIONERY เป็นแบรนด์เครื่องเขียนแห่งประเทศไทยที่มุ่งเน้น	

ความคิดสร้างสรรค์ที่นำ�เสนอในรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่มี	

ดีไซน์เรียบง่าย และออกแบบให้ตัวผลิตภัณฑ์หรือระบบการผลิต	

เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม เพื่อใช้ทรัพยากรธรรมชาติอย่างคุ้มค่า	

และมีประสิทธิภาพสูงสุด 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
	 	 	 	      - ลดจำ�นวนขยะ	

	 	 	                  เปลือกหอยเชลล์จากระบบ	

	 	 	       อุตสาหกรรมอาหาร 

-	ลดปริมาณ CO2 จากระบบการผลิต

	 ยางลบปกติ 50% 

-	ประหยัดแร่ Graphite 2 ซม. ในส่วน	

	 ที่ไม่ได้ใช้จากดินสอทุกๆ แท่ง เพื่อนำ�	

	 แร่เหล่านั้นไปต่อยอดอุตสากรรมใหม่ๆ	

	 ให้เกิดความคุ้มค่าและใช้ทรัพยากร	

	 ธรรมชาติอย่างมีประสิทธิภาพสูงสุด 

-	สร้างวัฒนธรรมให้คนไทยมีความคิด	

	 รักษ์โลก ผ่านของใช้ในชีวิตประจำ�วัน 	

	 และเกิดความภูมิใจ 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

	 	 	 	                              -  สร้างโปรดักท์	

	 	 	 	               อยู่บนพื้นฐาน	

	 	 	 	        ความรับผิดชอบ	

	 ที่มีต่อมนุษย์และสิ่งแวดล้อม 

-	สร้างวัฒนธรรมเครื่องเขียนให้	

	 เกิดในประเทศไทย 

-	มุ่งหวังเป็นแบรนด์เครื่องเขียน	

	 ที่คนไทยภูมิใจ 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 
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Community 
ศูนย์รวมผู้ป่วยมะเร็ง

แลกเปลี่ยนความรู้
ในการดูแลตัวเอง

เป็นศูนย์รวมผู้ป่วยมะเร็งทั่วประเทศให้เชื่อมต่อเป็น Community ที่ให้กำ�ลังใจกัน แลกเปลี่ยนข้อมูล 
ความรู้ที่ถูกต้องในการดูแลตัวเอง ช่วยวางแผนค่าใช้จ่าย และหาหมอเฉพาะทางใกล้บ้านคุณ 

	 	 	 	 เริ่มจากอดีตผู้ป่วย	

	 	 	             มะเร็งระยะสุดท้าย	

	 	 	     ที่ต้องการทำ� Platform 	

ที่เป็นศูนย์รวมผู้ป่วยมะเร็งทั่วประเทศ

ให้เชื่อมต่อกันเป็น Community ที่ให้	

กำ�ลังใจ แลกเปลี่ยนข้อมูลความรู้	

ที่ถูกต้องในการดูแลตัวเอง รวมถึง	

ช่วยวางแผนค่าใช้จ่ายและหาหมอ

เฉพาะทางใกล้บ้านคุณ 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 	 	 	 Healthhip เป็น Platform 	

	 	             ที่รวมข้อมูลที่ถูกต้อง เชื่อมต่อ	

	 	            โรงพยาบาลและพูดคุยกับคนที่เป็น	

โรคเดียวกับคุณ แชร์ประสบการณ์และเรื่องจริง	

ที่คุณเจอเพื่อเป็นแนวทางที่ถูกต้องในการปฏิบัติตน	

ในการป่วยครั้งนี้ไม่ว่าจะเป็นเรื่องการวางแผน	

ค่าใช้จ่าย การหาโรงพยาบาลหรือหมอเฉพาะทาง	

ที่ถูกโรคจนถึงพบคนที่โรคสงบหายขาดจากมะเร็ง 	

และโรคชนิดอื่นๆ เรียกได้ว่าเป็น Patient Journey 

ตั้งแต่เริ่มป่วยจนหาย 

	 	 	 เบลล่า ศิรินทิพย์ เป็นอดีตผู้ป่วย	

	 	                   มะเร็งต่อมน้ำ�เหลืองระยะสุดท้าย

	 	               ที่เป็นเคสดื้อยา มีโอกาสรอดชีวิตเพียง 

1% เท่านั้น แต่เธอสามารถเอาชนะโรคมะเร็งจากการคีโม 	

26 ครั้ง ฉายแสง 18 ครั้ง ระหว่างได้รับการรักษา เธอ

เปลี่ยนโรงพยาบาลมากถึง 7 ครั้ง จนกว่าจะเจอทีมแพทย์

ที่รักษาเธอได้ เบลล่า ศิรินทิพย์ เกิดแรงบันดาลใจในการ

ทำ� Heathhip ขึ้น เพื่อแก้ปัญหาที่เธอประสบระหว่าง	

ทางป่วยไม่ว่าจะเป็นการหาหมอที่ถูกโรคจากโรงพยาบาล

ใกล้บ้านในงบประมาณของตัวเอง แนวทางการปฎิบัติและ

ข้อมูลที่ถูกต้องสำ�หรับผู้ป่วย จนถึงการพูดคุยให้กำ�ลังใจ

จากรุ่นพี่มะเร็งที่หายจากโรคแล้ว 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation 	 	 	 	 	 ผู้ป่วยมะเร็งรวมถึงโรค	

	 	 	                  อ่ืนๆ จะมีคุณภาพชีวิต	

	 	 	           ที่ดีขึ้น มีโอกาสได้รับการ

รักษาท่ีท่ัวถึงในงบประมาณท่ีจำ�กัดของ

ตัวเอง อีกทั้งได้รับข้อมูลอย่างถูกต้อง 

จากแหล่งที่น่าเชื่อถือ มีกำ�ลังใจที่จะสู้โรค

อย่างถูกวิธีจากอดีตผู้ป่วยที่มีประสบการณ์ 	

ทำ�ให้แพทย์และเจ้าหน้าที่ทำ�งานร่วมกัน

กับคนไข้อย่างมีประสิทธิภาพ ยกระดับ

คุณภาพชีวิตของคนไทยทั่วประเทศ 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 
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Kin:D Community 

ผลิตอาหาร
ที่เป็นมิตรต่อ

สุขภาพ ชุมชน
และสิ่งแวดล้อม

เป็นศูนย์รวมและช่องทางตลาดสำ�หรับกิจการเพื่อสังคมหรือเกษตรกรที่ผลิตอาหารดี ราคาเข้าถึงได ้ 
สู่ภาคปฏิวัติพฤติกรรมการบริโภคแบบมีจิตสำ�นึก 

	 	 	 ศูนย์กลางรวบรวม	

	 	                     ผู้ขายและผู้บริโภค

	 	            ใจกลางเอกมัย สร้างสังคม	

อาหารดี จัดกิจกรรมและเนื้อหาที่ส่งเสริม

ให้เกิดความเข้าใจร่วมกันจากต้นสาย

การเกษตรสู่ปลายทางของผู้บริโภค 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
	 	 	 	 	 ปรับพฤติกรรมการบริโภค	

	 	 	 	         ของคนเมืองโดยเริ่มจากอาหาร 	

	 	 	       ให้บริโภคอาหารที่ลดโรคภัยไข้เจ็บ 

ลดสารเคมี บริโภคตามวิถีที่เหมาะกับธรรมชาติ 

(จากปัจจุบันที่ผลิตอาหารตามใจผู้บริโภคเป็น

หลัก จึงต้องใช้สารเคมีให้พืชนอกฤดูกาลและ

ต้องเสียทรัพยากรอื่นเป็นจำ�นวนมากในการสร้าง

อาหาร และค่าใช้จ่ายทางการแพทย์ที่สูงขึ้นทุกปี) 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

	 	 	 	 Kin:D Community 	

	 	                 เป็นศูนย์รวมและ

	 	       ช่องทางตลาดสำ�หรับ

กิจการเพ่ือสังคมหรือเกษตรกร 	

ที่ผลิตอาหารดี ราคาเข้าถึงได้ เพื่อ	

นำ�ไปสู่ภาคปฏิวัติพฤติกรรมการ

บริโภคแบบมีจิตสำ�นึก 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 	 	 	 เป็นคนเมืองท่ีอยากทาน	

	 	            อาหารที่รู้ที่มา เป็นมิตรต่อ	

	 	             สุขภาพ เป็นมิตรกับชุมชนและ	

สิ่งแวดล้อม รวมทั้งช่วยอนุรักษ์วิถีธรรมชาติและ

วิธีไทยในราคาที่สามารถทานได้ทุกวัน หลังจาก	

ได้พูดคุยกับเกษตรกรแล้ว พบว่าปัจจุบันมีคน

หันมาทำ�เกษตรไร้สารกันมาก แต่สิ่งที่ขาดอยู่คือ 

ความรู้ความเข้าใจจากฝั่งดีมานด์ที่จะช่วยให้เกิด

การบริโภคอย่างมีจิตสำ�นึก ลดขยะอาหาร 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 
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For The Better 
Version 

of Yourself

เราสร้างกระบวนการพัฒนาศักยภาพการทำ�งานและชีวิตส่วนตัว เพื่อให้พนักงานในองค์กร
มีความสมดุลย์ในทุกๆ ด้าน ผ่านกระบวนการ RF Analytical Counselling

	 	 	 	 	 Relationflip สามารถ	

	 	 	 	         ช่วยให้คนวัยทำ�งาน

	 	 	 	      ลดความเครียด วิตกกังวล 

อันมีสาเหตุมาจากปัญหาความกดดัน	

ในที่ทำ�งาน ความสัมพันธ์ ความรัก ปัญหา	

สุขภาพ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ และ

ร่วมกันค้นหาแนวทางการรับมือกับปัญหา

ที่เหมาะสมกับตนเองได้ในที่สุด 

	 	 	 	 Relationflip 	

	 	 	         เกิดจากคำ�ถาม	

	          ที่ว่า ปีหนึ่งเราเป็น

หวัด 2-3 ครั้ง อย่างมากที่สุดเรา

ก็มีสวัสดิการค่ารักษาพยาบาลไว้

ดูแลพนักงาน แต่ในทางกลับกัน

พนักงานในองค์กรมีความเครียด 	

ความกดดันบ่อยกว่าเป็นหวัด แต่	

บริษัทมี Solution ดูแลจุดนี้ยังไง	

ได้บ้าง

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 
สู่การ

เปลี่ยนแปลง 
Social 
Impact 

	 	 	            Relationflip.com 

   	 	                    คือเว็บไซต์ที่รวบรวมนักจิตวิทยา	

	 	         ในสาขาต่างๆ เพื่อให้คนไทยสามารถ	

เข้าถึงคำ�ปรึกษาต่างๆ ได้สะดวกยิ่งขึ้น ผ่านการ

โทรศัพท์และ Chat Online ซึ่ง Relationflip.com 

สามารถลดช่องว่างในการเข้าถึง เช่น เรื่องการ

เดินทาง การนัดหมาย ช่วงเวลาการเข้ารับบริการ 

ทำ�ให้คุณสามารถรับคำ�ปรึกษากับนักจิตวิทยา	

ได้ง่ายขึ้น ทุกที่ ทุกเวลา ทุกประเด็นปัญหา ง่ายๆ 	

เพียงปลายนิ้ว 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation

	 	 	  Relationflip มีปณิธานอันเเรงกล้าที่จะ	

	 	                    พัฒนาคุณภาพชีวิตส่วนตัวและการทำ�งาน	

	 	        ของพนักงานในองค์กรให้มีความสมดุลย์ใน	

ทุกๆ ด้าน โดยมี 3 องค์ประกอบหลักคือ

1.	RF Index ที่เป็น Metric ตรวจวัดศักยภาพการทำ�งาน	

	 และชีวิตส่วนตัวทั้ง 11 ด้าน ที่เป็นลิขสิทธิ์เฉพาะของ 	

	 Relationflip

2. RF Analytical Counselling กระบวนการให้คำ�ปรึกษา

	 ในเเต่ละด้านกับพนักงานในองค์กร โดยผู้เชี่ยวชาญที่มี	

	 ประสบการณ์ด้านจิตวิทยา   

3.	Action plan มุ่งเน้นการพัฒนาศักยภาพขององค์กร	

	 ในอนาคต

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 
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ตลาดแฟร์เทรดที่เชื่อมอาหารทะเล
ที่สะอาด ปลอดภัย

คนจับปลา 

Fisherfolk เกิดขึ้นจากความร่วมมือของ 3 องค์กร 
ได้แก่ สมาคมสมาพันธ์ประมงพื้นบ้านแห่งประเทศไทย 

สมาคมรักษ์ทะเลไทย และ อบต.บ่อนอก จ.ประจวบคีรีขันธ์ 
เป็นตลาดแฟร์เทรดที่เชื่อมอาหารทะเลที่สะอาด 

ปลอดภัย จากการประมงพื้นบ้านสู่ผู้บริโภคโดยตรง 
ทำ�ให้ ได้รับประทานอาหารทะเลคุณภาพสูง ช่วยสร้าง

รายได้ให้ชุมชนชาวประมงพื้นบ้าน และส่งเสริม
การประมงยั่งยืนที่ดีต่อท้องทะเลไปพร้อมๆ กัน 

	 	 	 	 สัตว์น้ำ�ในท้องทะเลไทย	

	 	                ลดลงอย่างมากใน 20-30 ปี	

	 	             ที่ผ่านมา เนื่องจากถูกจับปริมาณ	

มากและเร็วเกินไป จากการเพิ่มการประมง

พาณิชย์และการใช้เครื่องมือแบบทำ�ลายล้าง 	

นอกจากนี้ ยังต้องผ่านหลายกระบวนการ

หลายขั้นตอนกว่าจะถึงมือผู้บริโภค ผลผลิต

จากทะเลบางส่วนที่วางขายอยู่ตามท้องตลาด

จึงมีการเติมสารเคมี เช่น สารฟอร์มาลีน และ	

โซดาไฟเพื่อให้สินค้าดูสดใหม่ ผู้บริโภคจึง

ไม่ได้รับประทานอาหารทะเลที่สด สะอาด 

ปลอดภัยอย่างแท้จริง 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 	 	 	 การท่ีจะปลด	

	 	               ล็อกได้ ชาวประมง	

	 	       ต้องลุกมาผลิตสินค้า	

ของตัวเอง และมีช่องทางขายเอง	

โดยไม่ต้องพึ่งพาใคร เพื่อที่ชาวประมง	

จะได้มีรายได้เพิ่มขึ้น ขณะที่ผู้บริโภค

ก็ได้ประโยชน์ตรงได้ทานอาหาร	

ปลอดภัย สดใหม่จากชาวประมง 	

ไม่ต้องผ่านพ่อค้าคนกลาง 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation

	 	 	 หลังสมาคมรักษ์ทะเลไทย 	

	 	            เข้าไปทำ�งานร่วมกับชุมชน	

	 	        ประมงพื้นบ้านที่ประจวบคีรีขันธ์ 	

เมื่อ 8-9 ปีก่อน พบว่างานฟื้นฟูนั้นประสบผล

สำ�เร็จอย่างดี เมื่อชาวบ้านเริ่มมีความเข้าใจ ยอม	

เปลี่ยนวิถีการทำ�ประมงแบบเก่ามาสู่แนวทาง

ใหม่ที่ช่วยอนุรักษ์ไปพร้อมกันด้วย จนทรัพยากร

เริ่มมีมากขึ้น ทว่าปัญหากลับยังไม่ถูกจัดการอย่าง

เบ็ดเสร็จเพราะถูกกดราคาจากพ่อค้าคนกลาง 	

ไม่มีสิทธ์กำ�หนดราคาสินค้าของตัวเอง แถม	

ผู้บริโภคก็ไม่ได้กินอาหารที่ปลอดภัยเพราะเมื่อ

พ่อค้ารับซื้อในจำ�นวนมากก็ต้องดูแลด้วยสารเคมี

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 	 	 	 	   	    ร้าน “คนจับปลา” ได้กำ�เนิดขึ้น 

	 	 	 	  	  โดยเป็นร้านจำ�หน่ายผลิตภัณฑ์	

	 	 	 	       อาหารทะเลจากชาวประมงพื้นบ้านขนานแท้ 	

ใช้นวัตกรรมแพคสุญญากาศและแช่แข็ง เพื่อยืดอายุ 

ให้นำ�พาความสดใหม่ถึงมือผู้บริโภคได้นานขึ้น ร้าน

คนจับปลาเป็นกิจการของชาวประมง โดยชาวประมง

ลงหุ้นลงขันร่วมกันในนามเครือข่ายประมงพื้นบ้าน 

จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ที่ถือหุ้น 20% สมาคมสมาพันธ์

ประมงพื้นบ้านแห่งประเทศไทยถือ 20% ที่เหลือถือ	

โดยสมาคมรักษ์ทะเลไทย 60% แม้สมาคมรักษ์ทะเล

ไทยจะถือครองหุ้นสูงสุด แต่นั่นเป็นเพียงช่วงเริ่มต้น

เท่านั้น เพราะเป้าหมายคือ กิจการคนจับปลาจะต้องเป็น

ของชาวประมง “ร้อยเปอร์เซ็นต์” 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

http://www.setsocialimpact.com/contactus


ด้านอาหาร สุขภาพ 
และสิ่งแวดล้อม

10

กาแฟออร์แกนิค
ที่เน้นคุณภาพ 
รสชาติเยี่ยม 

บริษัท กรีนเนท เอสอี จำ�กัด 

เรามุ่งมั่นที่จะผลิตกาแฟออร์แกนิคที่เน้นคุณภาพ รสชาติเยี่ยม 
ด้วยกระบวนการผลิตระบบเกษตรอินทรีย์ รักษาสมดุลของสิ่งแวดล้อม ช่วยอนุรักษ์

และพลิกฟื้นพื้นที่ป่าต้นน้ำ�ในจังหวัดเชียงราย สร้างอาชีพให้กับชุมชนอย่างยั่งยืน 

	 	 	 	 เพื่ออนุรักษ์ธรรมชาติ	

	 	 	                          และสิ่งแวดล้อม ฟื้นฟูผืนป่า	

	 	       ต้นน้ำ� เพื่อคุณภาพชีวิตที่ดี	

ของเกษตรกร และการพัฒนาเศรษฐกิจ

ชุมชนอย่างยั่งยืน 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

	 	 	 	 โครงการกาแฟอินทรีย์

				    รักษาป่า มีวนา 

-	กาแฟเป็นพืชที่ต้องการร่มเงาสูงถึงร้อยละ 	

	 50 ดังนั้น คุณสามารถปลูกกาแฟได้โดยที่	

	 คุณไม่ต้องไปทำ�ลายและบุกรุกป่า 

-	ใช้ระบบเกษตรอินทรีย์ปราศจากสารเคมี	

	 ในทุกขั้นตอน ตั้งแต่การปลูกจนถึงการ	

	 แปรรูปตามมาตรฐานระดับสากล 

-	การค้าที่ให้ผลตอบแทนอย่างเป็นธรรมแก่	

	 เกษตรกร ตามหลักปฏิบัติ Fair Trade เพื่อ	

	 พัฒนาเศรษฐฺกิจของชุมชนให้ดีขึ้น 

	 	 	 	 	 - ป่าต้นน้ำ�ได้รับการฟื้นฟู ส่งผล	

	 	 	 	                               ให้เกิดความอุดมสมบูรณ์ในป่า และ	

	 	 	         ระบบนิเวศน์ในพื้นที่ดีขึ้นอย่างต่อเนื่อง 

-	 เกษตรกรและชาวบ้านในชุมชนหวงแหนรักป่า 	

	 ฟื้นฟูป่าให้กลับมาสมบูรณ์ 

-	 เกษตรกรมีสุขภาพที่ดีขึ้นจากการเลิกใช้สารเคมี	

	 ในการเกษตร และจากสภาพแวดล้อมทาง	

	 ธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ขึ้น 

-	เกษตรกรในท้องถิ่นมีรายได้เพียงพอต่อการ	

	 ดำ�รงชีวิตท่ีดีมีคุณภาพ ซ่ึงเกษตรกรสมาชิก	

	 จะมีรายได้จากการขายกาแฟ มีวนา มากถึง 90 	

	 ล้านบาทในเวลา 10 ปี 

-	ชุมชนได้รับการพัฒนาด้านต่างๆ เพื่อประโยชน์	

	 แก่ทุกคนในชุมชน เช่น สนามกีฬา อาคาร	

	 เอนกประสงค์ เป็นต้น 

	 	 	 เ ร่ิมแรกจากการท่ีเราไป	

	 	              สัมผัสความอุดมสมบูรณ์ของ	

	 	           ป่าที่บ้านขุนลาว จังหวัดเชียงราย 

แล้วรู้สึกประทับใจ จึงมีแนวคิดต้องการรักษาป่านี้	

ให้มีความอุดมสมบูรณ์ และไม่ต้องการให้เกิด

การเผาหรือแผ้วถางรุกล้ำ� เราจึงมาคิดว่าจะทำ�	

อย่างไรให้คนกับป่าอยู่ร่วมกันได้อย่างพึ่งพา

อาศัยกัน 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 
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น้ำ�นมอินทรีย์
ที่ป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อม

บริษัท แดรี่โฮม จำ�กัด 

ผลิตน้ำ�นมอินทรีย์ที่มีกระบวนการผลิตที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
มีคุณค่าทางอาหารสูง ปลอดภัยต่อผู้บริโภค และลดต้นทุนการผลิตให้แก่เกษตรกร 

	 	 	 	 	 ผลกระทบ	

	 	 	 	            ท่ีสำ�คัญ คือ 	

	 	 	      การท่ีระบบนิเวศ

ในฟาร์มปรับตัวสู่สมดุล เพิ่ม

ความหลากหลายทางชีวภาพ 

ลดผลกระทบทางลบต่อ	

สิ่งแวดล้อม เกษตรกรมีรายได้	

ที่ยั่งยืน สามารถดำ�รงชีพได้

อย่างมีศักดิ์ศรี พึ่งพาตนเองได้ 

มีภูมิต้านทานการเปลี่ยนแปลง

ของตลาดได้ดี 

	 	 	 	   แดรี่โฮม ก่อตั้งขึ้นมา	

	 	 	                โดยมีวัตถุประสงค์จะ	

	 	 	         ผลักดันให้เกิดการผลิต

น้ำ�นมอินทรีย์ที่มีกระบวนการผลิตที่เป็น

มิตรต่อสิ่งแวดล้อม ลดต้นทุนการผลิตให้

เกษตรกร และได้ผลผลิตที่มีคุณค่าทาง

อาหารสูง ปลอดภัยต่อผู้บริโภค 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

	 	 	 แดรี่โฮมพัฒนาระบบวิถีการเลี้ยงโคนม	

	 	                     แบบออร์แกนิคที่เหมะสมกับสภาพแวดล้อม	

	 	              ในประเทศไทย เลิกการใช้เคมีเกษตรโดยสิ้นเชิง 	

เกษตรกรเรียนรู้วิถีการพึ่งพาตัวเอง สร้างสรรค์ผลผลิต

คุณภาพดีหลากหลายออกสู่ตลาด 

-	ฟาร์มออร์แกนิค เราเลี้ยงดูวัวโดยยึดถือความสุขของวัว	

	 เป็นหลัก การให้วัวกินอาหารตามธรรมชาติจะให้ผลผลิต	

	 น้ำ�นมออร์แกนิคที่เข้มข้น เต็มไปด้วยวิตามิน โปรตีน ไขมัน	

	 และไม่มีสารก่อภูมิแพ้

-	โรงงานแดรี่โฮม น้ำ�นมที่เรารีดจะถูกตรวจคุณภาพอย่าง	

	 ละเอียด เพื่อความมั่นใจก่อนส่งเข้ากระบวนการแปรรูป	

	 เป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ ภายในโรงงานนมแดรี่โฮม 

-	สินค้าจากแดรี่โฮม เกิดขึ้นจากความตั้งใจของเราที่จะผลิต	

	 น้ำ�นมที่มีคุณภาพดีที่สุด ปลอดภัยที่สุด จากกระบวนการ	

	 ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมที่สุด 

	 	 	      จากการได้สัมผัสกับ	

	 	                     กระบวนการทำ�ฟาร์มแบบ	

	 	      อุตสาหกรรมที่เน้นปริมาณผลผลิต

สูงสุดมาเป็นเวลานาน ทำ�ให้ตระหนักว่าเป็นวิถี

การผลิตที่ส่งผลเสียต่อสิ่งแวดล้อม ผลผลิตไม่มี

คุณภาพ อีกทั้งไม่ทำ�ให้เกษตรกรผู้ผลิตมีชีวิต

ความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นได้ จึงทำ�ให้แดรี่โฮมแสวงหา

ทางออกที่จะเป็นทางรอดของเกษตรกรผู้เลี้ยง

โคนม 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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บริษัท นกฮูกกรุ๊ป จำ�กัด

รับซื้อผลผลิตจาก
เกษตรกรอินทรีย์
อย่างเป็นธรรม 

เป็นกิจการเพื่อสังคม (Social Enterprise) ที่ทำ�หน้าที่เป็นช่องทางการตลาดทางเลือกให้กับเกษตรกร 
ในระบบเกษตรกรรมยั่งยืน (Sustainable Agriculture) หรือเกษตรอินทรีย์ (Organic Farming)  
ผ่านการรับซื้อผลผลิตจากเกษตรกรอินทรีย์อย่างเป็นธรรม (Fair Trade) 

	 	 	 	 	 - เกษตรกรอินทรีย์ได้	

	 	 	 	         มีช่องทางการจำ�หน่าย	

	 	 	       ที่เป็นธรรม ซึ่งจะนำ�ไปสู่การ

แก้ไขปัญหาเรื่องความยากจนและปัญหา

หนี้สิน 

-	เกษตรกรมีสุขภาพที่ดีขึ้นจากการลดการ	

	 ใช้สารเคมีทางการเกษตร 

-	ผู้บริโภคได้มีทางเลือกสำ�หรับสินค้า	

	 อาหาร/เครื่องดื่มที่มีความเป็นธรรมชาติ	

	 มากขึ้น และมาจากวัตถุดิบที่ไร้สารพิษ 

-	ช่วยส่งเสริมการรักษาธรรมชาติ ผ่าน	

	 การสนับสนุนการทำ�เกษตรอินทรีย์ 

	 	 	 	 จากการศึกษาพบว่า เกษตรกร	

	 	                 กว่า 90% นั้นเคยประสบปัญหา	

	 	           สุขภาพเนื่องจากการใช้สารเคมี

ทางการเกษตร ยิ่งไปกว่านั้นปัญหาการเพิ่มขึ้น

ของราคา ปัจจัยการผลิต ยังนำ�ไปสู่ปัญหาหนี้สิน

และปัญหาความยากจนของเกษตรกร แม้ปัจจุบัน

เกษตรกรจะหันมาสนใจทำ�เกษตรอินทรีย์มากขึ้น

เพื่อแก้ไขปัญหาดังกล่าวข้างต้น แต่เกษตรกร

อินทรีย์จำ�นวนมากยังมีปัญหาในเรื่องของการ

หาตลาด บางครั้งถูกกดราคาเนื่องจากผลผลิต	

ไม่สวยเท่าผลผลิตเกษตรเคมี 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

	 	 	 วันหนึ่งไอเดียก็บรรเจิด เมื่อ	

	 	            คิดถึงการนำ�สินค้าออร์แกนิก	

	 	       มาแปรรูปให้เข้ากับไลฟ์สไตล์คนเมือง 

เริ่มจากทำ�ผักปรุงสำ�เร็จที่สามารถฉีกซองแล้ว	

รับประทานได้ทันที เพื่อจำ�หน่ายในร้านสะดวกซื้อ 	

ช่วยให้คนเมืองหาผักไร้สารพิษทานได้ง่ายขึ้น 

ซึ่งปัจจุบันอยู่ระหว่างการวิจัยและพัฒนา โดย 	

Innovative House เพื่อให้ได้คุณภาพและอายุของ	

สินค้าที่เหมาะสำ�หรับการจำ�หน่ายได้ และระหว่าง

รอผลิตภัณฑ์คลอดสู่ตลาด ก็เดินหน้าเปิดร้านน้ำ�	

เพื่อสุขภาพ โดยรับซื้อวัตถุดิบมาจากกลุ่มเกษตรกร	

ที่ปลูกผักไร้สารเคมี รวมถึงผลิตภัณฑ์จากสมาชิก

ของเครือข่ายตลาดสีเขียว 

	 	 	 ตอนประกวดแผน	

	 	                   ธุรกิจ ก็ยังโลกสวย	

               กันอยู่ เราหวังว่าอยาก	

จะทำ�พวกออร์แกนิกในเมืองนี่แหล่ะ 	

อยากสนับสนุนให้คนมาปลูกผักออร์แกนิก	

กันมากขึ้น อยากสร้างตลาดออนไลน์ 	

รวมถึงทำ�อุปกรณ์ในการปลูกผักสำ�หรับ	

ในเมือง ดูเหมือนง่ายๆ แต่พอเจอโลก

ความเป็นจริงก็รู้ว่ามันไม่ง่าย ส่วนหนึ่ง

เพราะความรู้ของตัวเองยังน้อยเกินไป	

ด้วย 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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ตัวกลางเชื่อมโยงระหว่าง
ผู้บริโภคและผู้ผลิตให้เกิด
การแลกเปลี่ยนสินค้าและ
บริการในสังคมออนไลน์ 

บริษัท โพล์คไรซ์ จำ�กัด

มุ่งสร้างผลกำ�ไรสู่ “เกษตรกรรายย่อย” โดยส่งเสริมให้เกษตรกรผลิตเพื่อรักษาพันธุกรรมพื้นเมือง 
และสื่อสารให้ผู้บริโภคหันมาเลือกสินค้าพื้นเมืองที่หลากหลาย เพื่อให้ผู้ผลิตและผู้บริโภคร่วมกันสร้าง
สังคมการแลกเปลี่ยนที่ยั่งยืน 

	 	 	 	    บริษัท โฟล์คไรซ์ จำ�กัด (กิจกรรม	

	 	 	            เพื่อสังคม) เริ่มดำ�เนินกิจการตั้งแต่	

	 	             ปี 2014 จากความห่วงใยต่อวิกฤติ

ขาดแคลนเกษตรกร ความเพียงพอ และความปลอดภัย

ด้านอาหารกับสุขภาพและคุณภาพชีวิตของประชากร

โลก เช่น วิกฤติโรคภัยที่เกิดจากการกินอาหารปนเปื้อน

หรือขาดโภชนาการ วิกฤติความยากจนของเกษตรกร

ที่นำ�ไปสู่ประสิทธิภาพที่ลดลงของการผลิตอาหาร  

เป็นต้น ท่ามกลาง “วิกฤติ” ที่สังคมไทยและโลก

กำ�ลังเผชิญอยู่นี้ ทำ�ให้เรามุ่งมั่นที่จะแก้ปัญหาอย่าง

เข้าใจรากเหง้าที่สำ�คัญในการสร้างแพลตฟอร์มเพื่อ

ความมั่นคงทางอาหาร 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 	 	 	    folkrice ltd. 	

	 	            เกิดจากการมองเห็น	

	 	      ความท้าทายจากคำ�ถาม	

ที่ว่า “ทำ�ไมชาวนายังจน” ในเมื่อสังคม

ไทยเป็นประเทศเกษตรกรรม แต่ผล	

กำ�ไรจากผลผลิตทำ�ไมไม่กลับคืนสู่	

เกษตรกร นำ�ไปสู่การค้นหาคำ�ตอบ

จากการลงมือทำ�เกษตร ทำ�การตลาด 

และสร้างเครื่องมือ (Web & Mobile 

Application Platform) เพื่อส่งเสริม	

การตลาดสำ�หรับเกษตรกรรายย่อย

ในที่สุด 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

	 	 	 	 	  สร้างกำ�ไรสู่เกษตรกรรายย่อย รักษา	

	 	 	 	             พันธุกรรมพื้นเมืองและระบบนิเวศที่ยั่งยืน 

	 	 	          ได้ผลลัพธ์ ดังนี้

-	ผลลัพธ์ด้านความหลากหลายทางชีวภาพ เป็นสิ่งที่เรา	

	 ต้องมาวิเคราะห์กันว่าจะทำ�อย่างไรให้เกิดการต่อยอด 	

	 เพื่อให้พันธุกรรมพืชที่ค่อยๆ หายไปเหล่านั้นคงอยู่ต่อไป 	

	 โดยเอาสิ่งที่มีอยู่นั้นมาปรับเปลี่ยนกระบวนการเพื่อให้	

	 เกิดประสิทธิภาพและความมั่นคงยั่งยืนต่อไป

- ผลลัพธ์ด้านการกระจายรายได้สู่ท้องถิ่น folkrice ltd. 	

	 เป็นแพลตฟอร์มออนไลน์สำ�หรับรองรับฐานข้อมูลของ	

	 เกษตรกรรายย่อย และสนับสนุนให้เกิดการสร้างรายได้	

	 กลับสู่ท้องถิ่น

-	ผลลัพธ์ด้านระบบการค้าที่เป็นธรรม folkrice platform 	

	 เป็นช่องทางที่ให้เกษตรกรเข้ามาวางขายสินค้าของตัวเอง

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

FOLKRICE 
PLATFORM 

WWW.FOLKRICE.COM

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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แก้ ไขปัญหาความยากจนของเกษตรกร
ผู้ปลูกข้าวในประเทศไทย 

สร้างรูปแบบธุรกิจ 
เพื่อสังคมที่สามารถ 
ช่วยเหลือเกษตรกร

ได้อย่างยั่งยืน 

บริษัท สยามออร์แกนิค จำ�กัด

	 	 	 	 	 สยามออร์แกนิคได้รับ	

	 	 	               การประเมินผลกระทบ	

	 	 	      ทางสังคมจากงานที่เราได้ทำ�

ร่วมกับกลุ่มเกษตรกรในสี่ปีที่ผ่านมา โดย

องค์กร Shu Jog โดยเป็นหน่วยงานที่ทำ�

เร่ือง Social Impact Assessment จาก	

ต่างประเทศ ซึ่งผลของ SROI (Social 	

Return on Investment) ในปี 2015 คือ 	

1.6x และรายได้ของเกษตรกรผู้ปลูกข้าว

ในกลุ่มของสยามออร์แกนิคนั้นสูงกว่า	

รายได้เฉลี่ยของเกษตรกรผู้ปลูกข้าว	

ในประเทศไทยทั่วไปถึง 14 เท่า 

	 	 	 	 ก่อตั้งในปี 2011 เพื่อ	

	 	                       แก้ไขปัญหาความยากจน	

	     		      ของเกษตรกรผู้ปลูกข้าว	

ในประเทศไทย 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 	 	 	 การจัดต้ังธุรกิจเพ่ือสังคม	

	 	                   โดยจัด Business Model ท่ี	

	 	        บริหารจัดการทั้งระบบต้นน้ำ�ถึง	

ปลายน้ำ� ได้แก่ การจัดตั้งเครือข่ายเกษตรกร

รายย่อยผู้ปลูกข้าว (มาตรฐานเกษตรอินทรีย์) 

การผลิตโรงสีและโรงบรรจุภัณฑ์ที่ดำ�เนินงาน	

โดยกลุ่มเกษตรกร การพัฒนาแปรรูปสินค้า 	

การตลาดและการจัดจำ�หน่ายสินค้าภายใต้แบรนด์ 	

แจสเบอร์รี่ มีช่องทางจัดจำ�หน่ายทั่วประเทศ และ

ยังส่งออกไปต่างประเทศอีกด้วย

	 	 	 ความยากจนของเกษตรกร	

	 	                          ในประเทศไทย ที่มีรายได้ต่ำ�จาก	

	 	        ปัจจัยด้านต่างๆ ทั้งในเรื่องผลผลิต

ที่ต่ำ� ต้นทุนการผลิตที่สูง และการแทรกแซง

ราคาการซื้อขายของรัฐบาลที่ทำ�ให้ราคารับซื้อ	

ในตลาดนั้นแปรปรวน ที่ผ่านมาเกษตรกรผู้ปลูก

ข้าวไทยเผชิญปัญหาความยากจนและหนี้สิน	

ที่มากขึ้นมาโดยตลอด ทางสยามออร์แกนิคจึงมอง

หานวัตกรรมในการสร้างรูปแบบธุรกิจเพื่อสังคม	

ที่จะสามารถช่วยเหลือเกษตรกรได้อย่างยั่งยืน 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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ช่องทางการซื้อ
ขายสินค้าออนไลน์  

ที่เป็นธรรมแก่
เกษตรกร 

บริษัท แฮปปี้ฟาร์มเมอร์ส จำ�กัด

เป็นองค์กรที่ต้องการสร้างโอกาสทางการค้าให้แก่เกษตรกรไทย โดยใช้เครื่องมือในโลกออนไลน ์
ให้เป็นประโยชน์ 

	 	 	 	 	   การหลุดพ้นจากวงจรหนี้ของเกษตรกร	

	 	 	 	  	 ประกอบด้วย 3 สิ่งหลัก 

	 	 	         1. การทำ�เกษตรที่สามารถพึ่งพาตนเองได้ เช่น 	

เกษตรอินทรีย์ 

2.	การสร้างเรื่องราวหรือแบรนด์ให้แก่สินค้า 

3. การมีตลาดการค้าที่เป็นธรรมแก่เกษตรกร 

HappyFarmers เข้ามามีส่วนในขั้นตอนที่ 3 ที่มองว่าสำ�คัญ

และท้าทายเกษตรกรที่กำ�ลังเปลี่ยนตนเองเป็นผู้ประกอบการ 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

	 	 	 	 	   มุ่งสู่การลดช่องว่าง	

	 	 	          ทางเศรษฐกิจและสังคม	

	 	 	         ของชุมชนเมืองและชุมชน

เกษตรกรรม 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

	 	 	 อยากเห็น	

	 	              ความเท่าทัน	

	 	               กันของคนในเมือง	

และคนในชนบทผ่านเครื่องมือ

ทางการค้า 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

	 	 	 แพลตฟอร์มเพื่อซื้อขาย	

	 	                     สินค้าออนไลน์ที่วันหนึ่ง	

	 	        อยากให้เกษตรกรไทยทุกคนเป็น

เจ้าของ 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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ใช้ความรักและธรรมชาติ
นำ�ทางการเรียนรู้ 

ผ่านการใช้ชีวิตที่เป็นมิตร
กับคนและสิ่งแวดล้อม 

มหาลัยแห่งความรักและธรรมชาติ 

จากนี้ไป เราจะไม่บ่นถึงปัญหาการศึกษาบ้านเรา ที่พูดไป 3 เดือนก็ ไม่จบเอาเป็นว่าเรารู้กัน พอแล้ว
กับปัญหา เรามาสร้างสรรค์ทางออกเล็กๆ กันดู ‘มหาลัยแห่งความรักและธรรมชาติ’ คือ โปรเจคท์
มหาลัยทางเลือกที่เราจะใช้ความรักและธรรมชาตินำ�ทางการเรียนรู้ ผ่านการใช้ชีวิตที่เป็นมิตรกับ
คนและสิ่งแวดล้อม 

	 	 	 	   มหาลัยแห่งความรัก	

	 	 	                  และธรรมชาติ คือ โปรเจคท์	

	 	 	     มหาลัยทางเลือก ที่เราจะใช้

ความรักและธรรมชาตินำ�ทางการเรียนรู้ 	

ผ่านการใช้ชีวิตที่เป็นมิตรกับคนและ	

สิ่งแวดล้อมตั้งใจจะเป็นมหาลัยเล็กๆ 	

รุ่นหนึ่งไม่เกิน 20 คน อยู่กันเป็นครอบครัว 

เรียนรู้ผ่านการเติบโตไปด้วยกัน 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

	 	 	 ด้วยความที่เรา	

	 	           เป็นมหาลัย ดังน้ัน 	

	 	          ใครที่มาอยู่ด้วยกัน จะว่า

ไปก็เหมือนเป็นกึ่งๆ อาจารย์มหาลัย

โดยปริยาย แต่สำ�หรับเรา “อาจารย์” 

คือ ผู้ที่พาคนอื่นเรียนรู้ไปด้วยกัน 	

จะฝึกฝนจนแตกฉานแล้วก็ดี จะกำ�ลัง

เรียนรู้อยู่ก็ยังได้ ขอแค่เป็นคนที่อิน

กับเรื่องนั้น มีความสุขที่ได้ทำ�เรื่องนั้น 

ยินดีจะพาคนอื่นไปทำ�ด้วยกัน 

	 	 	   โปรเจคท์ “มหาลัยแห่ง

		            ความรักและธรรมชาติ” นี้ 

	 	      เป็นการแตกหน่อจาก “พันพรรณ” 

ชุมชนแห่งการเรียนรู้เพื่อการพึ่งตัวเอง และ 	

ศูนย์เมล็ดพันธุ์ ที่เริ่มต้นโดย โจน จันใด สุดยอด

คนธรรมดาแห่งยุคสมัย

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
	 	 	 	 	   - การศึกษาแบบเรียนรู้ไป	

	 	 	 	               ด้วยกัน ให้การใช้ชีวิตเป็นกระจก	

	 	 	       สะท้อนความเข้าใจ ไม่มีคนสอนและ	

	 คนเรียนตายตัว อันไหนใครรู้ คนนั้นก็แปะมือ	

	 มานำ�ได้เลย 

-	นักเรียนของเราจะสามารถใช้ชีวิต ที่สอดประสาน	

	 กับธรรมชาติได้ ด้วยความรัก ความเข้าใจ

-	รู้จักตัวเองลึกขึ้น เข้าใจคนอื่นมากขึ้น ได้ฝึกอยู่	

	 ร่วมกันเป็นชุมชน มิติศิลปะพัฒนา มิติภาวนา	

	 เกื้อหนุน มิติวัฒนธรรมเปิดกว่าง ฯลฯ

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 
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สืบสานพระราชปณิธาน
ของสมเด็จย่า พัฒนา

ชุมชน สังคม สิ่งแวดล้อม 
และวัฒนธรรม

มุ่งพัฒนาชุมชน สังคม สิ่งแวดล้อม และวัฒนธรรมตามหลักการทรงงานของสมเด็จย่า เพื่อสร้าง
ความสุข ความยั่งยืน และความมั่นคง 

	 	 	 	 	    การพัฒนาทางเลือก	

	 	    	              ในการดำ�รงชีวิตที่ยั่งยืนเป็น	

	 	 	         แนวทางการพัฒนาของมูลนิธิ	

แม่ฟ้าหลวงฯ ที่มีเป้าหมายเพื่อให้ประชาชน

ประกอบอาชีพสุจริตและมีคุณภาพชีวิตท่ีดี	

อย่างยั่งยืน มีแนวทางการพัฒนาที่ยึดคน

เป็นศูนย์กลาง คำ�นึงถึงบริบททางภูมิสังคม 

และดำ�เนินงานอย่างมีบูรณาการ เพื่อให้เกิด

ประสิทธิภาพและประสิทธิผลสูงสุดในด้าน

คุณภาพชีวิต

	 	 	 	             มูลนิธิแม่ฟ้าหลวง 	

	 	                    ในพระบรมราชูปถัมภ์ เดิมชื่อ	

 	 	        มูลนิธิส่งเสริมผลผลิตชาวเขาไทย 

ในพระราชูปถัมภ์ ก่อตั้งขึ้นตามพระราชดำ�ริ

ของสมเด็จพระศรีนครินทราบรมราชชนนี ในปี 	

พ.ศ. 2515 เพื่ออนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมและเพิ่ม

รายได้ให้แก่ชาวเขา โดยส่งเสริมและหาตลาด	

ให้งานหัตถกรรมของชาวเขาเผ่าต่างๆ และดูแล	

ไม่ให้ชาวเขาเหล่านั้นถูกเอารัดเอาเปรียบจาก	

พ่อค้าคนกลาง การดำ�เนินงานประสบความสำ�เร็จ 	

ดังจะเห็นได้จากหัตถกรรมชาวเขาเป็นที่นิยม

ทั้งในและต่างประเทศนับแต่นั้นเป็นต้นมา 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 
สู่การ

เปลี่ยนแปลง 
Social 
Impact 

	 	 	     กาแฟดอยตุงคั่วบด 

	 	                กาแฟดอยตุงคั่วบด บรรจุ	

	 	        ขนาด 10 กรัม บรรจุ 6 ซอง 	

ลงในถุงกระดาษท่ีสามารถกรองกากกาแฟ

ออก

โครงการข้าวอินทรีย์ 

หอมมะลิขัดขาว มะลิแดง หอมนิล ข้าวฮาง 	

9 ชนิด

ชาอินทรีย์โดยสหกรณ์ชาดอยตุง จำ�กัด 

ชาอู่หลงก้านอ่อน ชาหอมหมื่นลี้ ชาคาโม

มายล์ 

	 	 	         มูลนิธิแม่ฟ้าหลวง 	

	 	                         ในพระบรมราชูปถัมภ์ 	

	 	            ดำ�รงไว้ซึ่งพระราชปณิธานของ	

สมเด็จย่า โดยการสืบสานและต่อยอดพระราช	

กรณียกิจด้านการพัฒนาสังคม เศรษฐกิจ 	

การอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม และการสนับสนุน	

กิจกรรมทางศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น และมุ่งมั่น

ที่จะเป็นองค์กรชั้นนำ�ของโลกในการดำ�เนินงาน	

ตามแนวทางการพัฒนาทางเลือกในการดำ�รง

ชีวิตที่ยั่งยืนและเป็นแหล่งเรียนรู้แนวทาง	

ดังกล่าว

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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ส่งเสริมการตลาด
ผลผลิตข้าว 

และพืชผักอินทรีย์

ข้าวที่ปลอดสารพิษแต่ละเมล็ดนั้น คือหลักประกันสุขภาพที่ปลอดภัยของผู้บริ โภคทั้งสังคม  
การรับผิดชอบต่อสังคมจึงเริ่มต้นได้แม้จากคนเล็กๆ อย่างชาวนา เราไม่จำ�เป็นต้องมีตำ�แหน่งใหญโต  
ก็รับผิดชอบต่อสังคม ต่อประเทศของเราได้ ขอเพียงแต่เราดูแลข้าวแต่ละเมล็ดในมือของตัวเอง 
ให้เป็นข้าวปลอดสารพิษก็พอแล้ว 

	 	 	 	 	 เกษตรกรเปลี่ยน	

	 	 	 	               วิถีการผลิตมาใช้	

	 	 	 	       เกษตรอินทรีย์ ลดต้นทุน	

การทำ�เกษตรกรรม มีรายได้ต่อ	

ครัวเรือนมากขึ้นกว่า 20% รายได้

ของเกษตรกรสูงขึ้น จากการจำ�หน่าย

ข้าวในราคาที่สูงขึ้น เนื่องจากข้าว	

ได้รับมาตรฐานเกษตรอินทรีย์ 

	 	 	 	      เพื่อเป็นหน่วยงาน	

	 	 	              ที่ทำ�หน้าที่ในการส่งเสริม	

	 	   	      การตลาดผลผลิตข้าว และ

พืชผักอินทรีย์ของนักเรียนโรงเรียนชาวนา

พุทธเศรษฐศาสตร์ ตลอดจนส่งเสริมการ

วิจัยและพัฒนาเพื่อต่อยอดผลิตภัณฑ์ และ

ลดต้นทุนการผลิต 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

	 	                        ผลิตตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย์

		                นานาชาติ 

	 	          ส่งเสริมให้เกษตรกรดำ�เนินการผลิต

ตามมาตรฐานเกษตรอินทรีย์นานาชาติ 

เพิ่มมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์ 

การแปรรูปผลิตภัณฑ์เพื่อเพิ่มมูลค่าให้แก่ผลิตภัณฑ์

และลดความเสี่ยงในการสต็อกข้าว 

เชื่อมต่อด้านการตลาด 

การเชื่อมต่อด้านการตลาด เพื่อกระจายผลิตภัณฑ์

จากชาวนาสู่ผู้บริโภค 

	 	 	 - กระบวนการผลิตข้าว	

	 	                   ของเกษตรกรที่ใช้สารเคมี 	

	 	         ต้องการเปลี่ยนเป็นอินทรีย์ 

-	 แก้ปัญหาความยากจนของเกษตรกรด้วย	

	 ทฤษฎีพุทธเศรษฐศาสตร์ 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation

วิสาหกิจชุมชน
ไร่เชิญตะวัน
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เป็นองค์กรไม่แสวงหาผลกำ�ไรที่เน้นสร้างสังคมการเรียนรู้
เพื่อพัฒนาเยาวชนไทย และออกแบบกระบวนการสร้างสรรค์
นวัตกรรมให้กับองค์กรต่างๆ เพื่อแก้ปัญหาสังคม 

Asian Leadership 
Academy 

สร้างสังคม
การเรียนรู้
เพื่อพัฒนา
เยาวชนไทย

	 	 	 	   สร้างทักษะการเป็น	
	 	 	         ผู้นำ�และการมีความคิด	
	 	 	      สร้างสรรค์ การเป็นผู้นำ�
การเปลี่ยนแปลงให้แก่องค์กรเพื่อสังคม 
กิจการเพ่ือสังคม สถาบันการศึกษา 
เยาวชนทั่วไป 

	 	 	 	  การเตรียมชีวิตของ	
	 	 	         ใครคนหนึ่งในระยะยาว 	
	 	       เป้าหมายจึงเป็นการพัฒนา
เด็กไทยโดยรวม ตั้งแต่ส่งเสริมการ	
เรียนรู้ อ่านเขียน ความเป็นผู้นำ� ความรู้	
รอบตัว และทักษะอื่นๆ ที่ยังขาดไป	
ในระบบการศึกษาของเด็กไทย ซึ่งจำ�เป็น
ต่อการเรียนต่อและใช้ชีวิตในอนาคต 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 	 	 	 	    Workshop และบริการ	

	 	 	 	  ออกแบบกระบวนการ	
	 	 	         สร้างสรรค์นวัตกรรมเพื่อ
สังคม เน้นกระบวนการคิดเชิงออกแบบ 	
หรือ Design Thinking (Human-Centered 
Design) 

	 	 	 	    การเปล่ียนแปลงทาง	
 	 	 	       สังคมจำ�เป็นต้องพึ่ง	
	 	 	  ทรัพยากรมนุษย์ที่มีคุณภาพ 
และกระบวนการทำ�งานร่วมกันอย่างเป็น
ระบบจากทุกภาคส่วน Asian Leadership 	
Academy ต้องการเป็นองค์กรตัวกลางที่ช่วย	
พัฒนาทั้งทรัพยากรมนุษย์และร่วมออกแบบ	
กระบวนการทำ�งานเพื่อสร้างการเปลี่ยนแปลง	
ในสังคม 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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ศูนย์กลางความรู้
เพื่อการพัฒนาองค์กร
ของวิสาหกิจเพื่อสังคม

เป็นศูนย์นวัตกรรมสังคม ภายใต้วิทยาลัยโลกคดีศึกษา 

	 	 	 	  - สร้าง
	 	 	         องค์ความรู้ 
	 	           - เผยแพร่
	 องค์ความรู้ 
-	 สร้างชุมชนแห่งการ	
	 เรียนรู้ 

	 	 	 	    G-Lab หรือศูนย์นวัตกรรม	
	 	 	         สังคม ภายใต้วิทยาลักโลกคดี	
	 	 	       ศึกษา มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 	
ตั้งขึ้นเพื่อเป็นศูนย์กลางความรู้เพื่อการพัฒนา
องค์กรของวิสาหกิจเพื่อสังคม และสนับสนุนให้
เกิดการสร้างนวัตกรรมใหม่ๆ ที่นำ�มาใช้เพื่อสร้าง
ระบบนิเวศของวิสาหกิจเพื่อสังคมและเปลี่ยนแปลง
สังคมให้ไปในทางที่ดีขึ้น

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

	 	 	 	   G-Lab มุ่งเน้นการสร้างและสนับสนุน	
	 	  	         ความรู้ให้แก่วิสาหกิจเพื่อสังคม ในรูปแบบ	
	 	 	       หลัก 3 ประการ คือ 
1.	Research ผลิตผลงานวิจัยที่เป็นประโยชน์ต่อการสร้าง
	 ผลกระทบทางสังคม 
2.	Workshop ที่สามารถถ่ายทอดความรู้และสนับสนุน
	 การเรียนรู้ เพื่อเสริมศักยภาพในการจัดการองค์ความรู้	
	 ให้แก่ผู้ที่สนใจ 
3.	Co – creation ทำ�งานร่วมกันกับวิสาหกิจเพื่อสังคมเพื่อ
	 สร้างผลกระทบทางสังคมหรือแก้ไขปัญหาทางสังคมให้	
	 บรรลุผลสำ�เร็จ นอกจากนี้ G-Lab ยังเป็นสื่อกลางเพื่อ	
	 เชื่อมโยงวิสาหกิจเพื่อสังคมต่างๆเข้าหากันผ่านกิจกรรม	
	 ต่างๆ ที่ G-Lab จัดอย่างต่อเนื่องด้วย 

	 	 	 	  เป็นสนาม	
	 	           เด็กเล่นให้กับ	
	 	           นักศึกษา เป็น
ห้องสมุดให้กับประชาชนทั่วไป 	
ที่สนใจหาประสบการณ์และ
ความรู้ที่เกี่ยวกับการสร้าง
นวัตกรรมเพื่อสังคม 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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Little Builders 

Where learning meets building 

กิจกรรมให้เด็ก
สร้างสิ่งประดิษฐ์ 

สำ�หรับการเรียนรู้
ผ่านการลงมือทำ� 

	 	 	 	 	 กลุ่มผู้เข้าร่วมประมาณ 110 	

	 	 	           คนทั้งที่เข้าร่วมแบบเป็นอาสา	

	 	 	       สมัครและแบบโครงการที่มีค่า	

ใช้จ่าย ในช่วงระยะเวลา 2 ปีกว่าที่ผ่านมา 

-	 ได้พัฒนาทักษะทางด้านความเป็นผู้นำ�และ	

	 แก้ปัญหา

-	 ได้สัมผัสและเข้าใจถึงกลุ่มคนในอีกมุมของ	

	 สังคมและเกิดความยอมรับ 

-	เกิดความต้องการที่จะช่วยเหลือสังคม	

	 มากขึ้น 

-	 เกิดแรงบันดาลใจ

	 	 	 	 Little Builders มองเห็น	

	 	 	               ปัญหาที่เด็กด้อยโอกาส	

	  	 	      ขาด “ประสบการณ์” ที่ทำ�ให้

เขาตระหนักว่าเขาไปได้ไกลกว่าที่คิด และ

ขาด “ความเข้าใจและให้โอกาส” จากคน

ที่มีโอกาสมากกว่าพวกเขา เราจึงรวมตัวกัน	

เพื่อสร้างกิจกรรมที่ให้เด็กๆ ได้ทดลองสร้าง	

สิ่งประดิษฐ์ที่เป็น Little success story ซึ่ง	

จุดประกายให้เขาตั้งเป้าหมายที่ใหญ่กว่า 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 	 	 	 Little Builders ทำ�งาน	

	 	           กับกลุ่มคนสองกลุ่ม กลุ่ม	

	 	        นักเรียนในโรงเรียนรัฐบาลที่มี

คะแนนต่ำ�กว่ามาตรฐาน และกลุ่มนักเรียน

โรงเรียนอินเตอร์หรือเอกชน เราทำ�ให้คน

สองกลุ่มนี้มาเจอกัน และสร้างสิ่งประดิษฐ์	

พัฒนาชุมชน ต่างฝ่ายต่างได้พัฒนาตนเอง	

ในแต่ละด้านที่ตนเองต้องการ ผ่านกิจกรรม

และหลักสูตรที่ออกแบบมาโดยเฉพาะสำ�หรับ

การเรียนรู้ผ่านการลงมือทำ� 

	 	 	 	 เรามักมองว่า “เด็กด้อย

			              โอกาส” คือเด็กที่มีต้นทุน

	 	 	              ทางสังคมและเศรษฐกิจท่ีต่ำ�

กว่าคนทั่วๆ ไป และเรามักหยิบยื่นสิ่งที่เรา	

คิดว่าสามารถทดแทนสิ่งที่เขาขาดไปได้ นั่นคือ 

“เงิน” และให้ความช่วยเหลือในฐานะของคนที่ 

“อยู่สูงกว่า” คนที่ด้อยโอกาส ไม่ได้ต้องการ

เพียงเงิน แต่พวกเขายังต้องการ “โอกาส” ที่จะ

เติบโตเพื่อประสบความสำ�เร็จ 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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เปลี่ยนผู้ด้อยโอกาสเป็นผู้ได้โอกาส 
โดยการใช้ทักษะวิชาชีพการทำ�ไอศกรีมเป็นเครื่องมือ

กิจการเพื่อสังคม “ฟาร์มสุข ไอศกรีม” 

ไอศกรีมเพื่อสังคม มุ่งมั่นพัฒนาช่วยเหลือเด็กด้อยโอกาสและสร้างแรงบันดาลใจให้สังคม 

	 	 	 	 	  พัฒนาหลักสูตรการอบรมวิชาชีพ	

	 	 	          การทำ�ไอศกรีมเพื่อจำ�หน่าย ทั้งภาค	

	 	 	        ทฤษฎีและภาคปฎิบัติ รวมทั้งสื่อ อุปกรณ์

การเรียน การสอน และจัดอบรมเป็นรุ่นๆ รุ่นละไม่เกิน 	

100 คนตามบ้านพักฉุกเฉินภาครัฐและเอกชน 	

สถานพินิจ โรงเรียนศึกษาสงเคราะห์ โรงเรียน	

ราชประชานุเคราะห์ มูลนิธิที่มีเด็กและเยาวชนอายุ

ระหว่าง 13-18 ปี เป็นกลุ่มเป้าหมายหลักและ 18 ปีขึ้น

ไปเป็นกลุ่มเป้าหมายรอง ระยะเวลาการอบรม 3-8 ชม. 

และมีการให้คำ�ปรึกษาโดยผู้เชี่ยวชาญในกรณีประสบ

ปัญหาในระหว่างการประกอบอาชีพ 

	 	 	 	  เปลี่ยนผู้ด้อยโอกาส 	

	 	 	          เป็นผู้ได้โอกาส โดย	

	 	        การใช้ทักษะวิชาชีพการทำ�

ไอศกรีมเป็นเครื่องมือ 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 	 	 	 อบรมวิชาชีพ	

	 	            การทำ�ไอศกรีม	

	 	        ให้สามารถประกอบ

อาชีพมีรายได้เลี้ยงตนเองและ

ครอบครัว เป็นการพัฒนาศักยภาพ

ของตนเองให้ดำ�รงอยู่อย่างมีคุณค่า 

มิต้องตกเป็นเหยื่อทางสังคมอีก	

ต่อไป 

	 	 	 	 เด็กและเยาวชนที่มีสถานภาพ	

	 	 	            ด้อยทางสังคม ขาดโอกาสทาง	

	 	 	         การศึกษา ประสบภาวะยากลำ�บาก

ในชีวิต ไม่สามารถพึ่งพาตนเองได้ ถูกกระทำ�รุนแรง 

ถูกเอาเปรียบทางด้านแรงงาน รวมทั้งค่านิยมที่ไม่

ถูกต้องทำ�ให้ถูกผลักดันเข้าสู่กระบวนการประกอบ

อาชีพที่ไม่เหมาะสม และทำ�ให้เกิดปัญหาสังคมด้าน

อื่นๆ ตามมา 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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โกลบิช อคาเดเมีย 

อังกฤษแนวใหม่ ที่ใครๆ ก็พูดได้ 

Gllobish 
อังกฤษแนวใหม่
ใครๆ ก็พูดได้ 

	 	 	 	 โกลบิช อคาเดเมีย 	

	 	         คือ สถาบันสอนภาษา	

	 	      อังกฤษออนไลน์ ที่มุ่งเน้น

การสร้างโอกาสและพื้นที่ในการฝึกพูด

และฟังให้กับคนไทย เพื่อให้สามารถนำ�

ไปใช้งานได้จริงในชีวิตประจำ�วัน 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

	 	 	 การเรียนการสอนของ	

	 	                    เราได้รับความสนใจเป็น	

	 	         อย่างมากในปัจจุบันทั้งในประเทศ

และต่างประเทศ เพราะมีความแตกต่างจาก

โรงเรียนหรือสถาบันภาษาทั่วๆ ไปตรงที่เป็น	

การเรียน online ผ่าน video call สดๆ กับ

โค้ชชาวต่างชาติ และเราจะเน้นการเรียนเท่าที่	

จำ�เป็นตาม Globish Concept หรือหลักสูตร

ภาษาอังกฤษทางลัดจากประเทศออสเตรเลีย 

ที่ใช้คำ�ศัพท์พื้นฐานเพียง 1500 คำ� 6 Tenses 

ประกอบกับรูปประโยคที่เรียบง่าย 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation

	 	 	 	 	 เ พ่ือพัฒนาคุณภาพและ	

	 	 	 	        สร้างโอกาสในชีวิตให้กับคน	

	 	 	              ในสังคมผ่านการเรียนรู้และพัฒนา	

ทักษะด้านภาษาอังกฤษ โดยผู้คนสามารถนำ�ไป

ปรับใช้ในด้านการงาน ความสัมพันธ์ และอื่น ๆ 	

อีกมากมาย โดยนำ�นวัตกรรมหรือเทคโนโลยี

เข้ามาช่วยในการเรียนรู้และขยาย impact ให้

กว้างขึ้น มีประสิทธิภาพมากขึ้น ตอบโจทย์

ความต้องการหรือแก้ไขปัญหาในปัจจุบัน 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 
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“อาชีพที่ใช่ ชีวิตที่ชอบ” 
ทุกคนได้พบและได้ทำ�

ในสิ่งที่ตนเองรัก 

ธุรกิจเพื่อสังคม a-chieve 
“อาชีพที่ใช่ ชีวิตที่ชอบ”

เราคือกิจการเพื่อสังคมที่ต้องการเห็นสังคมที่ทุกคนได้พบและได้ทำ�ในสิ่งที่ตนเองรัก เพื่อสร้างสรรค์
คุณค่าต่อตนเอง และแบ่งปันคืนสู่สังคม 

	 	 	 	 	  เด็กมัธยมที่เคยเข้าร่วมมี	

	  	                การเปลี่ยนแปลงดังนี้ 

	 	 	     - เด็กมัธยมที่เข้าร่วมรู้จักทบทวน

ตนเองและมีความตั้งใจที่จะค้นหาตนเองผ่าน

การลองทำ�กิจกรรมต่างๆ มากขึ้น 

-	 เด็กมัธยมที่เข้าร่วมมีความสนใจที่จะเรียนรู้	

	 ด้านอาชีพรอบตัวและโลกของการทำ�งาน	

	 พร้อมมีความกล้าที่จะออกเรียนรู้ด้วยตนเอง	

	 มากขึ้น 

-	 เด็กมัธยมที่เข้าร่วมสามารถตอบตัวเองและ	

	 เลือกได้ดียิ่งขึ้นว่า อนาคตอยากเรียนและ	

	 ทำ�อาชีพอะไร เพราะอะไร 

	 	 	 	 เราเชื่อว่า การได้ประกอบ	

	 	 	          อาชีพที่เรารัก เป็นจุดเริ่มต้น	

	 	            ที่สำ�คัญต่อความสุขในการทำ�งาน 	

การเคารพในงานที่ทำ� การเห็นคุณค่าในการ

ประกอบอาชีพที่เท่าเทียมกัน การแบ่งปันคืนสู่

คนรอบข้างและสังคมด้วยการประกอบอาชีพ

ของตนเอง เราจึงต้องการช่วยสนับสนุนให้

เด็กมัธยมของประเทศไทยค้นพบตัวตนหรือ

อาชีพที่อยากทำ� 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

	 	   	       a-chieve สร้าง	

	 	            กระบวนการเรียนรู้และ	

	 	         กิจกรรมด้านการแนะแนว	

อาชีพเพื่อเปิดโอกาสในการทำ�ความรู้จักกับ

อาชีพรอบตัวให้กับเด็กมัธยมและผู้ที่สนใจ 

รวมถึงสร้างฐานข้อมูลเพื่อรวบรวมข้อมูล

อาชีพและสื่อการเรียนรู้ที่ใช้ในกระบวนการ	

แนะแนวอาชีพสำ�หรับเผยแพร่ในวงกว้าง

ผ่านช่องทางออนไลน์ 

                                      “เด็กมัธยมของไทยสามารถ	

	 	 	                     ตัดสินใจวางแผนการเรียน และ	

	 	 	             ตัดสินใจเลือกอาชีพในอนาคต	

ของตนเองได้อย่างมั่นใจ” การที่เด็กตัดสินใจ

เลือกสายอาชีพโดยมีข้อมูลไม่สมบูรณ์จนทำ�ให้

เด็กมีการตัดสินใจเลือกแค่บางสายอาชีพ เลือก	

ตามผู้ปกครอง เลือกตามกระแสสังคม ทำ�ให้สังคม	

ขาดความหลากหลายทางอาชีพ และท่ีสำ�คัญ

ประเทศชาติจะต้องสูญเสียทรัพยากรมนุษย์ที่มี

ความตั้งใจ มีความเคารพในอาชีพที่ทำ�

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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ลดความเหลื่อมล้ำ�
ของการศึกษา

ในพื้นที่ห่างไกล

บริษัท เลิร์นเอ็ดดูเคชั่น จำ�กัด 

ต้องการเป็นส่วนหนึ่งของการพัฒนาคุณภาพการศึกษาไทย และช่วยลดความเหลื่อมล้ำ�ของการศึกษา
ในพื้นที่ห่างไกลให้สามารถเข้าถึงการเรียนการสอนคุณภาพ โดยมีเทคโนโลยีเป็นเครื่องมือ 

	 	 	 	 	    คุณภาพการเรียน	

	 	                      การสอนในห้องเรียนสูงขึ้น	

	            ช่วยแบ่งเบาภาระครู ส่งผล	

ทำ�ให้ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนดีขึ้น ตัวอย่าง

โรงเรียนสหวิทย์ที่สุพรณณบุรี มีคะแนน

โอเน็ตสูงขึ้นกว่า 30% ในการใช้ระบบ

เพียง 3 ปี สิ่งที่จะเกิดขึ้นตามมาก็คือ เด็ก

มีทัศนคติที่ดีต่อการเรียนส่งผลทำ�ให้อัตรา

เด็กเลิกเรียนกลางคัน (Dropout) ลดลง 	

อันจะเป็นการช่วยลดปัญหาสังคมและ	

สร้างโอกาสในการมีคุณภาพชีวิตที่ดีของ

เด็กไทยในอนาคตให้เกิดขึ้น 

	 	 	 	  ต้องการเป็นส่วนหนึ่ง	

	 	                ของการพัฒนาคุณภาพ	

	 	           การศึกษาไทย และช่วย

ลดความเหล่ือมล้ำ�ของการศึกษาใน

พื้นที่ห่างไกลให้สามารถเข้าถึงการเรียน	

การสอนคุณภาพโดยมีเทคโนโลยีเป็น

เครื่องมือ 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 	 	 	 พัฒนานวัตกรรมการเรียน	

	 	             รูปแบบใหม่ ที่ผสมผสาน	

	 	         เทคโนโลยีและการเช่ือมโยงกับ

คุณครูในห้อง ให้เด็กได้เรียนรู้ผ่านคอนเทนต์

คุณภาพโดยใช้เทคโนโลยีเป็นเครื่องมือ เปลี่ยน

การเรียนรู้จาก 1:40 ในรูปแบบเดิมให้เป็น 1:1 

ในรูปแบบใหม่ โดยระบบการเรียนนี้ประกอบด้วย 

-	คอนเทนต์คุณภาพตามหลักสูตรแกนกลาง

-	ระบบรายงานผล 

-	กระบวนการในการผสมผสานเทคโนโลยีเข้าไป	

	 สู่ชั้นเรียน 

	 	 	 	 คุณภาพการศึกษาไทยตกต่ำ�	

	 	    	                    ทั้งในระดับนานาชาติและในประเทศ	

	 	 	             ต้นตอเกิดจากการขาดแคลนครู	

ท้ังในเชิงปริมาณและคุณภาพโดยเฉพาะโรงเรียน	

ที่อยู่ห่างไกล ครู 1 คนต้องสอน 4-5 วิชา ในขณะที่	

ครูเองก็มีภาระงานมากท้ังงานตรวจประเมินงาน

กิจกรรมต่างๆ ส่งผลทำ�ให้มีเวลาดูแลเด็กน้อยลง 

ผลที่เกิดขึ้นก็คือ ผลสัมฤทธิ์ทางการเรียนต่ำ� เด็กมี

ทัศนคติที่ไม่ดีต่อการเรียนรู้โดยเฉพาะในวิชาที่ยาก 

ส่งผลทำ�ให้มีเด็กเลิกเรียนกลางคันเป็นจำ�นวนมาก 	

ซึ่งมีปัญหาสังคมที่เกิดจากเด็กและเยาวชนกลุ่มนี้	

ก็จะมีแนวโน้มที่สูงขึ้นด้วย 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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เชื้อเพลิงชีวมวล

เป็นโครงการของบริษัท ทิพวัฒน์ คอร์ปอเรชั่น จำ�กัด ที่มองเห็นโอกาสการเติบโตของตลาดเชื้อเพลิง
ชีวมวลในภูมิภาคเอเชีย เช่นเดียวกันกับตลาดยุโรปและอเมริกาที่ต้องการใช้พลังงานทดแทน 

	 	 	 	 	  - ปริมาณก๊าซ CO2 

	 	 	 	           ที่ลดลงจากการทดแทน	

	 	 	       ถ่านหิน (90,000 tCO2eq 

	 ต่อปี) 

-	จำ�นวนพื้นที่ปลูกสวนป่ากระถินยักษ์	

	 และดูดซับก๊าช CO2 ( 10,000 ไร่) 

-	จำ�นวนครอบครัวเกษตรกรผู้ปลูกสวน	

	 ป่ากระถินยักษ์ (1,000 ครอบครัว) 

-	จำ�นวนวิสาหกิจชุมชนขนาดเล็ก (50 	

	 แห่ง) 

-	จำ�นวนผู้เก็บรวบรวมวัตถุดิบชีวมวล 	

	 (250 คน) 

	 	 	 	  Tha iB iomass 	

	 	 	              เป็นโครงการของ 	

	 	 	      บริษัท ทิพวัฒน์ คอร์ปอเรชั่น 

จำ�กัด มีจุดเริ่มต้นในปี 2554 โดย	

ขณะนั้นคุณวัฒนพงศ์ ทองสร้อย และ

คุณอรทิพย์ เที่ยงยุติธรรม มองเห็น

โอกาสการเติบโตของตลาดเชื้อเพลิง

ชีวมวลในภูมิภาคเอเชีย 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 	 	 	 - ส่งเสริมเกษตรกรปลูกต้น	

	 	             กระถินยักษ์ โดยมีสัญญาซื้อ	

	 	         ล่วงหน้า 3 ปี พร้อมประกันราคา	

	 ภายใต้ Fair Trade Concept 

-	ส่งเสริมสมาชิกในเครือข่ายจัดตั้งกลุ่ม/วิสาหกิจ	

	 ชุมชน/สหกรณ์ เพื่อทำ�การแปรรูปขั้นต้น 

-	ให้คำ�ปรึกษาแนะนำ�แก่สมาชิกเครือข่าย เกี่ยวกับ	

	 การนำ�หลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง มาประยุกต์	

	 ใช้ในการดำ�เนินงานของกลุ่ม 

-	แปรรูปไม้เป็นเชื้อเพลิงและแปรรูปใบเป็นอาหาร	

	 สัตว์ จำ�หน่ายให้แก่ลูกค้าทั้งในและต่างประเทศ 

	 	 	 	 - การปลูกสวนป่าพลังงานและ	

	 	 	            ใช้พลังงานทดแทนมีส่วนช่วยลด	

	 	 	        ภาวะโลกร้อน 

-	ทำ�อย่างไรให้เกษตรกรทราบราคาของพืชที่จะปลูก	

	 ล่วงหน้า 3 ปี ปลูกพืชอะไรที่ต้นทุนต่ำ� ใช้น้ำ�น้อย 	

	 ไม่ต้องใส่ปุ๋ย ไม่ต้องฉีดยาฆ่าแมลง ปลูกครั้งเดียว	

	 เก็บเกี่ยวได้ทุกปี มีตลาดรองรับแน่นอน 

-	นำ�เอาหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงไปประยุกต์	

	 ใช้กับการปลูกสวนป่าพลังงานเพื่อให้เกิดการพัฒนา	

	 ธุรกิจชุมชนและสังคมชนบทแบบยั่งยืนและสามารถ	

	 ขยายผลกระทบทางสังคมได้ในวงกว้าง

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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เป็นองค์กรอิสระในรูปแบบมูลนิธิที่ไม่แสวงหากำ�ไร จุดประสงค์สำ�คัญเพื่อส่งเสริมผลักดันให้งานอาสา
สมัครหรือ Volunteer เป็นงานที่มีเกียรติ มีคุณค่า น่ายกย่อง และเป็นแบบอย่าง 

ชักชวนคนที่มี  
ให้แบ่งปันแก่คนที่ขาด 

	 	 	 	  a  d a y 	

	 	 	         Foundation 	

	 	 	     เป็นองค์กรอิสระ

ในรูปแบบมูลนิธิที่ไม่แสวงหา

กำ�ไร จุดประสงค์ สำ�คัญเพื่อ

ส่งเสริมผลักดันให้งานอาสา

สมัครหรือ Volunteer เป็นงาน	

ที่มีเกียรติ มีคุณค่า น่ายกย่อง	

เป็นแบบอย่าง ตลอดจนสามารถ	

ประกอบเป็นอาชีพที่มั่นคงได้

เช่นเดียวกับกิจการเพื่อสังคม

ในหลายประเทศ 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 	 	 	                  a day Foundation 	

	 	 	           ยังมุ่งสร้างสรรค์	

	 	 	         กิจกรรมอาสาสมัครเพื่อ

เยียวยาแก้ไขปัญหาสังคมในด้าน	

ต่างๆ รวมทั้งรณรงค์ในเรื่องทัศนคติ

และค่านิยมบางประการที่ยังผิดพลาด	

บกพร่อง ชักชวนคนที่มีให้แบ่งปันแก่

คนที่ขาด ปรารถนาให้คนส่วนใหญ่	

เห็นความสำ�คัญของการเสียสละ	

และการมีหัวใจเป็นผู้ให้ มุ่งหวังให้คน

กล้าหาญลงมือทำ�ในสิ่งที่ถูกต้อง ตาม

คำ�ขวัญขององค์กรที่ว่า “Do the right 

thing” 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 	 	             สร้างสรรค์	

	 	            กิ จ ก ร ร ม	

                         อาสาสมัคร	

ให้สามารถเยียวยาและแก้ไข

ปัญหาสังคมในด้านต่างๆ  	

รวมทั้งรณรงค์เรื่องทัศนคติ

และค่านิยมที่ผิดพลาดบาง

ประการ พร้อมกับชักชวน

คนที่มีมาร่วมแบ่งปันให้แก่

คนที่ขาด และปรารถนาให้

เห็นถึงความสำ�คัญของการ

เสียสละและการมีหัวใจเป็น

ผู้ให้ 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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คัดเลือกและปั้นคน
ที่มีคุณภาพเข้าไป

อยู่ในองค์กร 

Career Visa 

การค้นพบอาชีพที่ใช่เหมือนการเดินทางที่ต้องอาศัย การค้นคว้า-การเตรียมพร้อม-และลงมือทำ� 

	 	 	 	 	 Career Visa Thailand 	

	 	 	                   เป็นกิจการที่ช่วยคัดเลือก	

	   		       และปั้นคนที่มีคุณภาพเข้าไป

อยู่ในองค์กร ทำ�ให้นายจ้างและลูกจ้างได้

ประโยชน์ ขณะเดียวกันยังเป็นอีกหนึ่ง

กลไกที่ช่วยผลักดันธุรกิจให้เติบโตอย่าง

แข็งแกร่ง 

	 	 	 	   ถ้าเรามองการฝึกงานของ

	 	 	               ประเทศไทย มีไม่กี่องค์กรที่มี	

	 	 	        โครงการฝึกงานชัดเจนจริงๆ คือ	

มีโปรเจ็กต์ให้ทำ�ชัดเจน มีผู้บริหารให้ความสำ�คัญ 

ลงมาคุยกับเด็กฝึกงาน รวมถึงมีการต่อยอดจาก

การฝึกงานไปสู่การได้เข้าทำ�งาน ซึ่งในส่วนของ

นายจ้างมีประเด็นเรื่องการหานักศึกษาใหม่เข้า

มาทำ�งาน บางทีรับมาแล้ว แต่อยากให้ออกก็เป็น

เรื่องทำ�ไม่ได้หรือทำ�ได้ยาก เราจึงมองว่าจะดีกว่า

หรือไม่ ถ้าองค์กรมีสิทธิ์รู้จักนักศึกษาก่อนรับเข้า

มาทำ�งานจริง ขณะเดียวกันนักศึกษาก็มีสิทธิ์รู้จัก

องค์กรก่อนเช่นกัน 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 	 	 	 Career Visa Thailand ได้สร้าง	

	 	                    เว็บไซต์สำ�หรับเชื่อมต่อชีวิต	

	 	            นักศึกษากับโครงการฝึกงานคุณภาพ	

สูงของบริษัทชั้นนำ� และให้ข้อมูลการทำ�งานผ่าน

บทสัมภาษณ์ของคนทำ�งานรุ่นใหม่ที่โดดเด่นใน

สาขาต่างๆ ตลอดจนมีการสร้างฐานข้อมูลเกี่ยวกับ	

นายจ้าง และร่วมพัฒนาโครงการฝึกงานให้เกิด

ความเป็นมืออาชีพกับนายจ้าง และจัดหลักสูตร

พัฒนาความเป็นมืออาชีพนอกห้องเรียน 

	 	 	 	 นักศึกษาเมื่อเรียน	

	 	 	                     จบจะมีคำ�ถามตาม	

	 	 	              มาว่า แล้วจะทำ�งานอะไร 	

ซึ่งบางคนยังหาตัวเองไม่เจอ และเมื่อ

เข้าสู่การทำ�งานก็มีประเด็นด้านการ	

ปรับตัวเข้ากับองค์กร เพราะสิ่งที่ได้รับ

มอบหมายจากการทำ�งานอาจไม่ใช่	

สิ่งเดียวกับที่เรียนมา 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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สนับสนุน SE ให้เติบโต 
นำ�ไปสู่การเปลี่ยนแปลง
ที่สร้างสรรค์และยั่งยืน

เป็นองค์กรไม่แสวงหากำ�ไร ภายใต้มูลนิธิบูรณะชนบทแห่งประเทศไทยในพระบรมราชูปถัมภ์ 

	 	 	 	 	    ChangeFus ion 	

	 	  	              สนับสนุนผู้ประกอบการ	

	 	 	      เพื่อสังคมให้เติบโต อันนำ�ไป	

สู่การสร้างความเปลี่ยนแปลงที่สร้างสรรค์

และย่ังยืน เราสนับสนุนและลงทุนใน

กิจการเพื่อสังคม เราส่งเสริมพัฒนา	

ระบบนิเวศน์ของกิจการเพื่อสังคมใน	

ประเทศไทยและในเอเชีย กิจการเพื่อสังคม	

ที่เราสนับสนุนดำ�เนินการในหลากหลาย

ประเด็น เช่น เทคโนโลยี เกษตรยั่งยืน 

การท่องเที่ยวที่ยั่งยืน/ท่องเที่ยวชุมชน 

สุขภาพ พลังงานทดแทนระดับชุมชน	

การค้าที่เป็นธรรม (fair trade) ฯล 

	 	 	 	 Sustainable changes	

	 	 	          in society 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

	 	 	 โมเดลการสนับสนุนของเรา 

	 	                     - MENTORING เราแนะนำ� ให้	

	 	             คำ�ปรึกษา และร่วมวางแผนด้าน	

	 ยุทธศาสตร์ทางธุรกิจ การกำ�หนดเป้าหมาย	

	 ทางสังคมและการวัดผล การตลาด การออกแบบ 	

	 ฯลฯ 

-	INVESTING เราสนับสนุนทุนท่ีเหมาะสมตาม	

	 ลำ�ดับขั้นความเติบโตของกิจการเพื่อสังคม เรา	

	 ยังช่วยระดมทุนจากนักลงทุนเพื่อสังคมอีกด้วย 

-	NETWORKING เราเชื่อมผู้ประกอบการเพื่อสังคม	

	 ไปยังบุคคล องค์กร หรือหน่วยงานที่สำ�คัญต่อ	

	 การเติบโต และเชื่อมโยงไปยังตลาด 

	 	 	 	 Change Fusion Institute 	

	 	 	              involved in a wider range of 	

	 	 	          development activities, a testimony 	

that small changes in Bangkok can positively 

and collectively impact the whole society.	

Thus, we focus on supporting social enterprises	

(SEs) as we believe that their work can 	

sustainably bring changes to society. 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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การรับมือ
ภัยพิบัติ

อย่างสร้างสรรค์
และยั่งยืน 

เป็นเครือข่ายความคิดสร้างสรรค์ที่ ไม่แสวงหาผลกำ�ไร มุ่งสร้างความตระหนัก และเตรียมพร้อม
รับมือกับภัยพิบัติอย่างยั่งยืน ด้วยความร่วมมือและการสนับสนุนจากบุคคลหลากหลายสาขาอาชีพ 
ด้วยจิตอาสา

	 	 	 	 	 เ พ่ื อ เ กิ ด	

	 	 	 	            ความตระหนัก	

	 	 	          และการรับมือ	

ภัยพิบัติอย่างสร้างสรรค์และ

ย่ังยืน เพ่ือประเทศไทยและ

สังคมโลกมีความสุข ปลอดภัย 

สามารถฟื้นคืนกลับสู่สภาวะ

ปกติหลังการเกิดภัยพิบัติ

ต่างๆ ได้อย่างมีประสิทธิภาพ 

	 	 	 	 เริ่มขึ้นเมื่อเดือนมกราคม 	

	 	 	         2553 กับกลุ่มคนเล็กๆ ที่มา	

	 	         จากต่างสาขาอาชีพทั้งนักออกแบบ 	

ศิลปิน นักวิชาการ หรือแม้กระทั่งบุคคลทั่วไป

ที่เราหวังจะให้ได้เข้ามามีส่วนรวมกันแบ่งปัน	

ไอเดีย เพื่อร่วมหาทางป้องกันและเตรียม

รับมือ “แบบระยะยาว” กับภัยภิบัติรุนแรง

ต่างๆ รอบตัวที่อาจเกิดขึ้นในอนาคต 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

	 	 	 	  เราเกิดขึ้นจาก “ความตั้งใจ

			              นิยม” ไม่ใช่ “ทุนนิยม” 

 	 	                       มุ่งเป็นสื่อกลางหนึ่งในการ	

แลกเปลี่ยนข้อมูลความรู้ รวมถึงปลูกฝัง

จิตสำ�นึกอันดีงามด้วย “การมองอย่างเปิดใจ

เพื่อที่จะทำ�ความเข้าใจ” โดยยึดเรื่องของ

กระบวนการออกแบบและการสร้างสรรค์เป็น

หลัก รวมไปถึงการส่งเสริมความร่วมมือกัน

ระหว่างองค์กรต่างๆ ทั้งจากภาครัฐ ภาคเอกชน 

และ NGOs 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

	 	 	 กว่า 7 ปีที่ผ่านมา D4D ได้สร้างสรรค์	

	 	                ผลงานด้วยความตั้งใจกว่า 25 โครงการ	

	 	       และยังคงมุ่งมั่นที่จะพัฒนาสร้างสรรค์ต่อไป

อย่างต่อเนื่อง อาทิ 

โครงการ “ห้องเรียนพอดี พอดี” ออกแบบ ระดมทุนสร้าง

อาคารเรียน จำ�นวน 9 แห่ง สำ�หรับโรงเรียนที่ได้รับความเสีย	

จากเหตุการณ์ภัยแผ่นดินไหวที่จังหวัดเชียงราย 

โครงการ “รู้แล้วรอด!” สื่อความรู้เพื่อเตรียมพร้อมรับมือ

กับภัยพิบัติ เผยแพร่แก่เยาวชนไทยในเขตพื้นที่เสี่ยงภัย

ใน 6 ภูมิภาค

โครงการหนังสือการ์ตูนความรู้ “สามเณรน้อยรับมือภัย

แผ่นดินไหว” สนับสนุนโดย ท่าน ว.วชิรเมธี 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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พื้นที่ออนไลน์สำ�หรับนักท่องเที่ยว
ที่ตามหาประสบการณ์ท่องเที่ยว

ยั่งยืนแบบไม่เหมือนใคร 

พื้นที่ออนไลน์สำ�หรับนักท่องเที่ยวที่ตามหาประสบการณ์ท่องเที่ยวยั่งยืนแบบไม่เหมือนใคร 

	 	 	 	                 นอกจากการ	

	 	 	 	                  ท่องเที่ยวอย่าง	

	 	 	           ยั่งยืนจะทำ�ให้

กิจกรรมท่องเที่ยวคงอยู่ให้เรา

เที่ยวได้ตลอดไปและสร้าง

ผลกระทบที่ดีแล้ว คนท้องถิ่นที่

จัดกิจกรรมยังมีรายได้เพิ่มขึ้น 

คุณภาพชีวิตของคนในสังคม

ดีขึ้น สิ่งเเวดล้อมดีขึ้น และยัง

ทำ�ให้วัฒนธรรมแบบไทยๆ

เป็นที่รู้จัก ส่วนนักท่องเที่ยว

ก็ได้ประสบการณ์ท่องเที่ยว	

ที่ดี สนุกไม่เหมือนใคร 

	 	 	 	 แม้ว่าการท่องเที่ยว	

	 	                เป็นอุตสาหกรรมท่ี	

	 	      สร้างรายได้ให้กับประเทศ

เป็นจำ�นวนมาก แต่คนท้องถิ่นกลับ	

ไม่ได้รับประโยชน์จากการขยายตัวของ

เศรษฐกิจด้านการท่องเที่ยวเท่าที่ควร 

รายได้นั้นไม่ได้ถูกกระจายไปโดยตรงสู่

คนท้องถิ่น วัฒนธรรมท้องถิ่นอันดีงาม

หลายๆ ที่กำ�ลังจะเลือนหาย เเละเเหล่ง

ท่องเที่ยวธรรมชาติได้ถูกทำ�ลายลงไป

อย่างมาก 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

			   พื้นที่ออนไลน์สำ�หรับนักท่องเที่ยว 

	 	                                  HiveSters เป็นพื้นสำ�หรับตามหาประสบการณ์

	 	           การท่องเที่ยวยั่งยืนแบบไม่เหมือนใคร เชื่อมระหว่าง	

กลุ่มคนที่มองหาทริปสนุกๆ แบบไทยๆ ที่ก่อให้เกิดผลลัพธ์	

อย่างยั่งยืนกับสังคมและคนท้องถิ่นที่เป็นผู้เชี่ยวชาญด้านนั้นๆ 	

โดยเฉพาะ

One Day Trip กิจกรรมของ HiveSters นั้น จะเน้นเป็นทริป

สั้นๆ one day trip เเละนำ�เสนอกิจกรรมตามวิถีคนที่เป็นอยู่

จริงๆ เรายังพัฒนากิจกรรมให้มีความทันสมัย น่าสนใจ เเละ

มีความยั่งยืนมากขึ้น 

กิจกรรมที่คำ�นึงถึงสิ่งแวดล้อม เศรษฐกิจ วัฒนธรรมและ 

สังคม HiveSters ร่วมคัดเลือกกิจกรรมโดยคำ�นึงถึงสิ่งแวดล้อม 

เศรษฐกิจ วัฒนธรรมและสังคม เกิดเป็นสถานการณ์ที่ใครๆ 	

ก็ได้ประโยชน์ คือนักท่องเที่ยวได้ประสบการณ์แปลกใหม่ 	

คนท้องถิ่นมีรายได้จากการท่องเที่ยว ส่วน HiveSters ก็มี	

กำ�ไรจากการบริหารจัดการการ 

	 	 	 	 ผู้ร่วมก่อตั้งอชิเเละมิ้นท์เติบโต	

	 	   	                   มากับธุรกิจท่องเที่ยวของที่บ้าน 	

	 	            ทำ�ให้ได้มีโอกาสท่องเที่ยวและได้เห็น

กิจกรรมท่องเที่ยวที่ไม่ยั่งยืนมากมาย ไม่ว่าจะเป็น	

การบังคับช้างให้ทำ�ในสิ่งที่ไม่ใช่ธรรมชาติของมัน 	

เช่น การขี่ช้าง กิจกรรมช้างเตะฟุตบอลหรือการที่	

นักท่องเที่ยวไม่ดูเเลรักษาสถานที่ท่องเที่ยว เช่น

เหยียบหรือเก็บปะการังซึ่งเป็นการทำ�ลายระบบนิเวศ

ทางทะเลที่ร้ายแรงมาก เราจึงมีไอเดียที่จะทำ�ธุรกิจเพื่อ

สังคมที่เน้นการสนับสนุนกิจกรรมท่องเที่ยวที่ยั่งยืน 

เพื่อลดการท่องเที่ยวที่ส่งผลลบต่อสังคม วัฒนธรรม

และสิ่งแวดล้อม อีกทั้งยังสร้างรายได้โดยตรงให้แก่

คนท้องถิ่นด้วย 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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ทำ�รองเท้า
จากผ้าฝ้ายทอมือ
ผลิตภัณฑ์พื้นถิ่น

นำ�ผ้าฝ้ายผลิตภัณฑ์พื้นถิ่นมาต่อยอดและสร้างมูลค่า เพื่อให้ผ้าทอมือเป็นที่รู้จักผ่านรองเท้า และ 
ยังสืบสานวัฒนธรรมการทอผ้า 

	 	 	 	 	 เ พ่ิ ม จำ � น ว น	

	 	 	 	         บุคคลช่างมือ ใน	

	  	          การทอผ้าเพิ่มมากขึ้น 

การลดปริมาณการใช้สารเคมีใน

การย้อมผ้า 

	 	 	 	 เริ่มต้นทำ�รองเท้าตั้งแต่	

	 	 	               ปี 2011 แต่เริ่มเข้าสู่	

	 	 	         การใช้ผ้าฝ้ายทอมือย้อม

สีธรรมชาติในปี 2013 ด้วยที่พื้นเพ	

เป็นคนที่เกิดทางภาคเหนือและต้องการ

นำ�ผ้าฝ้ายผลิตภัณฑ์พื้นถิ่นมาต่อยอด	

และสร้างมูลค่าเป็นการช่วยให้ผ้าทอมือ	

เป็นที่รู้จักผ่านรองเท้า และยังสืบสาน

วัฒนธรรมการทอผ้า 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 	 	 	 เพิ่มการจัดจ้างงาน การทอผ้า 	

	 	            ในชุมชนทอผ้าลำ�พูน แนะนำ�	

	 	          แนวทางกระบวนการที่ทำ�งานได้

อย่างยั่งยืน 

	 	 	 	  แรงบันดาลใจได้มาจาก	

	 	 	                     คุณแม่ คุณตา คุณยาย 	

	 	 	       คนพื้นเพของจังหัวดลำ�พูนทางภาค

เหนือที่นิยมที่การใส่ชุดพื้นเมืองตามประเพณี

เมืองของภาคเหนือ ทำ�ให้เกิดการซึมซับ	

วัฒนธรรมประเพณีและกลายเป็นความชอบ 

เป็นความสุขที่ได้ใส่ ความสุขที่ได้เห็นคนยังคง	

อนุรักษ์วิถีดั่งเดิม จึงนำ�มาเป็นแรงบันดาลใจ	

ในการต่อยอดพัฒนาในงานที่เราทำ�อยู่คือ 	

การขายรองเท้า ช่วยซื้อผ้าจากชาวบ้านที่ยังคง

ทอผ้าเป็นอาชีพ สร้างรายได้และรอยยิ้มของคน	

ในชุมชน 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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เชื่อในพลังของคนธรรมดา
ทุกคน ว่าสามารถทำ�ให้

สังคมน่าอยู่ขึ้นได้ 

เชื่อในพลังของคนธรรมดาทุกคน ว่าสามารถทำ�ให้สังคมน่าอยู่ขึ้นได้ 

	 	 	 	 	 New Social 

					     Innovation/Team 

	 	 	        เรามีการเชื่อมคนเชิงประเด็น

ด้วย event มากกว่า 20 ประเด็น 

Community of Commitment Ma:D 

ออกแบบกระบวนการ Community of 

Commitment เพื่อสร้างชุมชนแห่งการ 

เรียนรู้ และลงมือสร้างการเปลี่ยนแปลง

จากบทบาทของตัวเองอย่างต่อเนื่อง 

Resource Sharing Ma:D ออกแบบ

และสร้างกระบวนการ สามารถแบ่งปัน

ทรัพยากรเพื่อช่วยกันขับเคลื่อนประเด็น

ทางสังคมร่วมกัน มีองค์กรและบุคคลที่มา

ร่วมแบ่งปันทรัพยากรและความรู้อย่างมี 

commitment 

	 	 	 	 Ma:D เช่ือในพลัง	

	 	 	             ของคนธรรมดาทุกคน	

	 	           ว่าสามารถทำ�ให้สังคม	

น่าอยู่ขึ้นได้ 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

			     Open Space 

	 	              บ้านเพื่อนที่เปิดทุกวัน มาพบ	

	 	           เพื่อนหัวใจเดียวกัน มาได้เลยโดย

ไม่เสียค่าใช้จ่าย 

Event Ma:D ทำ�หน้าที่เป็น Facilitator เพื่อเชื่อม

ให้คนในใจเรื่องเดียกัน ได้พบกัน รู้จักกัน และ

ทำ�งานร่วมกัน 

Program Ma:D มีโครงการพัฒนาไอเดียสู่การ

ลงมือทำ�จริง 

Resource Mobilization “เพื่อน” อีกมากมาย 

ที่สนใจประเด็นสังคม และมีทรัพยากรต่างๆ ที่

ต้องการจะร่วมแบ่งปัน ไม่ว่าจะเป็นความรู้ ทักษะ 

และทรัพยากรอื่นๆ 

	 	 	 	  มีพลังของคนในสังคมอีก	

	 	 	                     มากมาย ท่ีอยากลุกข้ึนมาทำ�	

	 	 	                    เรื่องดีดี แต่เมื่อไม่ได้ทำ�งาน	

สายสังคมโดยตรง หลายๆ คนไม่รู้จะเริ่มยังไง 	

ต้องคุยกับใคร และคนรอบๆ ข้างอาจไม่เข้าใจ 	

ฝันอยากสร้างการเปลี่ยนแปลงเป็นไปได้จริงหรือ 

Ma:D เชื่อในพลังของทุกคน ทุกภาคส่วน ว่าสามารถ

สร้างการเปลี่ยนแปลงได้ จากบทบาทของตัวเอง 

เพียงแค่ต้องการก้าวแรก และมีเพื่อนที่จะช่วยคิด

ร่วมทำ�ไปด้วยกัน 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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ชุมชนบริเวณเกาะรัตนโกสินทร์ 
เติบโตอย่างมั่นคง แข็งแรง

ไปพร้อมๆ กับโฮสเทล

Once Again Hostel 

เป็นที่พำ�นักของนักท่องเที่ยวจากทั่วโลก ด้วยทำ�เลที่ตั้งอยู่ใจกลางเกาะรัตนโกสินทร์ จึงสามารถมอบ
ความสะดวกสบายให้แก่ผู้มาเข้าพักได้อย่างเต็มที่ 

	 	 	    	 นอกจากการท่องเที่ยว	

	 	 	 	               อย่างยั่งยืนจะทำ�ให้	

	 	 	           กิจกรรมท่องเที่ยวคงอยู่	

ให้เราเที่ยวได้ตลอดไป และสร้างผลกระทบ	

ที่ดีแล้ว คนท้องถิ่นที่จัดกิจกรรมยังมีรายได้	

เพิ่มขึ้น คุณภาพชีวิตของคนในสังคมดีขึ้น 

สิ่งเเวดล้อมดีขึ้น และยังทำ�ให้วัฒนธรรม

แบบไทยๆ เป็นที่รู้จัก ส่วนนักท่องเที่ยว

ก็ได้ประสบการณ์ท่องเที่ยวที่ดี สนุก	

ไม่เหมือนใคร 

	 	 	 	  ทุกอย่างเริ่มต้นมาจาก	

	 	 	              ความพอดี เมื่ออาคารโรงพิมพ์	

	 	 	    เก่าซึ่งถูกทิ้งร้างมานานกว่าสิบปี	

ได้รับโอกาสให้กลับมามีชีวิตใหม่อีกครั้ง 

ผ่านการดัดแปลงให้กลายมาเป็นที่พำ�นัก

ของนักท่องเที่ยวจากทั่วโลก ด้วยทำ�เลที่ตั้ง

อยู่ใจกลางเกาะรัตนโกสินทร์ จึงสามารถ

มอบความสะดวกสบายให้แก่ผู้มาเข้าพักได้	

อย่างเต็มที่ รวมทั้งยังทำ�ให้เราทำ�งานร่วมกับ

เพื่อนบ้านซึ่งเป็นชุมชนเก่าแก่รอบๆ ได้อย่าง

คล่องตัว 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 	 	 	 ธุรกิจแบบเกื้อกูลเป็นพื้นฐาน	

	 	            สำ�คัญที่จะทำ�ให้ทั้งธุรกิจการ	

	 	           ท่องเที่ยวและวัฒนธรรมยังคงเคลื่อนไป

ข้างหน้าอย่างมีชีวิตชีวา การส่งเสริมการท่องเที่ยว	

ที่ถูกต้องนั่นคือการทำ�ให้เจ้าของพื้นที่นั้นๆ รู้จัก

คุณค่าของบ้านเกิดและตระหนักถึงคุณค่าที่มีอยู่	

ในตัวเอง เพื่อที่จะร่วมกันหาหนทางพัฒนาต่อไป

ได้อย่างยั่งยืน 

	 	 	 	 ด้วยสายตาของสถาปนิก	

	 	 	            ที่ต้องการอนุรักษ์อาคาร	

	 	 	            เก่าไว้ให้ยังสามารถใช้ประโยชน์	

ได้จริง ผสานกับประสบการณ์การทำ�งาน	

ที่คลุกคลีกับการพัฒนาชุมชนมาตลอด จึงทำ�	

ให้ Once Again Hostel ไม่เพียงต้องการเป็น

จุดศูนย์รวมของผู้มีใจรักการเดินทางจาก	

ทั่วโลกเท่านั้น แต่เรายังมองเห็นความสำ�คัญ

ของการขับเคลื่อนความเป็นอยู่ของผู้คนที่ใช้

ชีวิตอยู่รายรอบ ให้กลับมามีชีวิตชีวาอีกครั้ง 

และเติบโตอย่างมั่นคงแข็งแรงไปพร้อมๆ กับ

โฮสเทลด้วย 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration สู่การ

สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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จะดีแค่ไหนหากคุณ “ช่วย” สังคมได้ด้วยการ “ช๊อป” 

ทุกบาทที่จ่ายผ่าน Socialgiver 
จะถูกนำ�ไปช่วยโครงการเพื่อสังคม

	 	 	 	 	 ในปี 2558 Socialgiver 	

	 	 	   	         ได้ระดมทุนทั้งหมด 

	 	 	        1,001,402 บาท สำ�หรับ 	

12 โครงการเพื่อสังคมในประเทศไทย 

	 	 	 	 Socialgiver คือกิจการเพื่อสังคม	

	 	 	                 ที่ได้รับรางวัลชนะเลิศโดยมี	

	             ความตั้งใจที่จะระดมทุนเพื่อช่วยเหลือ	

โครงการเพื่อสังคมต่างๆ โดยการจำ�หน่ายบัตร

ของขวัญจากผลิตภัณฑ์แบรนด์ชั้นนำ�ทั่วประเทศ 

ผ่านพื้นที่ออนไลน์ www.socialgiver.com เพื่อตอบ

สนองไลฟ์สไตล์พร้อมกับให้คุณได้ช่วยเปลี่ยนแปลง

สังคมให้ดีขึ้นในเวลาเดียวกัน 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 
สู่การ

เปลี่ยนแปลง 
Social 
Impact 

	 	 	 Socialgiver.com เป็นพ้ืนท่ี

	 	             ออนไลน์ที่สร้างประสบการณ์	

	 	               แบบใหม่ให้ทุกคนได้มีส่วนร่วม

เพื่อระดมทุนช่วยสังคมผ่านการเลือกซื้อสินค้า	

บัตรของขวัญและบริการช้ันนำ�จากท่ัวประเทศ 	

เราเน้นทางด้านท่องเที่ยว และไลฟ์สไตล์โดยรวม

	 	 	 	 สร้าง platform การ	

	 	 	                   ระดมทุนให้กับภาค	

	 	 	          สังคมไทยอย่างยั่งยืน โดย	

นำ�ภาคธุรกิจ (อุตสาหกรรมท่องเที่ยว

ไทย) และผู้บริโภค มาร่วมสร้างความ

เปลี่ยนแปลงร่วมกัน 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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เป็นตัวกลางที่เชื่อมโอกาส
ด้านการท่องเที่ยวชุมชนกับ

ผู้สนับสนุนภายนอก

TRAWELL 
(ทราเวลล์) 

กลุ่มเยาวชนที่มีความมุ่งมั่นในการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมและแก้ ไขปัญหาความยากจนในชุมชนเมือง
ด้วยการท่องเที่ยว 

					             	 ชุมชนท้องถิ่น

	 	 	 	           สร้างโอกาศทางธุรกิจ และ	

	 	 	      คนในชุมชนต่ืนตัวในการดูแล

รักษาภูมิทัศน์

นักท่องเที่ยว กระจายรายได้สู่ชุมชนและ

เข้าถึงการท่องเที่ยวได้ลึกซึ้งขึ้นและเข้าใจ	

ในวัฒนธรรมภูมิปัญญาของไทย 

นักลงทุน รับผลตอบแทนทางการเงินผ่าน

การถือหุ้นรวม และสร้างสัมพันธ์ที่ดีกับชุมชน	

ในระยะยาว

	 	 	 	 ทีม TRAWELL เป็นกลุ่มเยาวชน	

	 	   	            ที่มีความมุ่งมั่นในการอนุรักษ์	

	 	             ศิลปวัฒนธรรมและแก้ไขปัญหา	

ความยากจนในชุมชนเมืองด้วยการท่องเที่ยว 	

ได้เข้าร่วมการแข่งขันเสนอแผนธุรกิจเพื่อสังคม	

และได้รับรางวัลชนะเลิศจากเวทีการประชุม

เยาวชนระดับนานาชาติ One Young World Summit 	

2015 และได้รับการสนับสนุนจากหลากหลาย	

หน่วยงาน อาทิ กรุงเทพมหานคร สำ�นักงานทรัพย์สิน	

ส่วนพระมหากษัตริย์ สำ�นักงานสร้างเสริมกิจการ

เพื่อสังคมแห่งชาติ (สกส.) สำ�นักงานกองทุน

สนับสนุนการวิจัย (สกว.) 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 	 	 	 TRAWELL เป็นตัวกลางที่	

	 	                เชื่อมโอกาสด้านการท่องเที่ยว	

	 	             ชุมชนกับผู้สนับสนุนภายนอก 	

ในการวางรูปแบบการท่องเที่ยวให้ตอบรับกับยุค

สมัยมากขึ้นแต่ต้องไม่ทำ�ลายวิถีชีวิตชุมชน ซึ่งมี

เป้าหมายให้ชาวบ้านในชุมชนเป็นเจ้าของตลอด

ห่วงโซ่การจัดการท่องเที่ยวอย่างแท้จริง ด้วย 

การสร้างระบบการท่องเที่ยวในชุมชน ผ่านโมเดล	

การทำ�งาน 2 ทาง คือ Pass & Product (การพัฒนา	

แหล่งท่องเที่ยวและผลิตภัณฑ์ควบคู่กัน) 

	 	 	 	 เกิดจากนำ�ค่านิยม	

	 	 	                    แบบผิดๆ เข้าไปในชุมชน	

	 	          เช่น ภาคธุรกิจที่เห็นโอกาส

เข้าไปแสวงหากำ�ไร แต่บ่อยครั้งที่การ

ลงทุนใหญ่ไม่สอดคล้องกับบริบทของ

ชุมชน ซ่ึงในอดีตเคยเกิดข้ึนในหลาย

พ้ืนท่ีของไทย อาทิ อัมพวา ภูทับเบิก 	

ดังนั้น ทั้งสามส่วน “นักลงทุน ชุมชน 

นักท่องเที่ยว” เป็นปัจจัยหลักที่ต้องหา

จุดสมดุลและคำ�นึงถึงวิถีชีวิตชุมชนให้

มากขึ้น มิฉะนั้นการเข้าไปสร้างรายได้อาจ

เป็นการทำ�ลายความเป็นตัวตนของชุมชน

จนหมดสิ้น 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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ผ้าย้อมคราม ภูมิปัญญาท้องถิ่น

การทำ�ผ้าย้อมครามของคนเฒ่าคนแก่ได้หายไปจากหมู่บ้าน จึงคิดจะรื้อฟื้นมันขึ้นมาด้วยความรู้สึก 
ไม่อยากให้มันสูญหายไป โดยชวนคุณแม่ (ฑีตา จันทร์เพ็งเพ็ญ) มาร่วมฟื้นการทำ�ผ้าย้อมคราม

	 	 	 	 แบรนด์ ฑีตา (แม่ฑีตา) เริ่มใน	

	 	 	 	 ปีพ.ศ. 2535 โดยคุณประไพพันธ์ 	

	 	         แดงใจ ในตอนนั้นได้กลับไปที่บ้านเกิด 

จังหวัดสกลนคร เพื่อดูแลคุณพ่อที่กำ�ลังป่วยและ	

ได้พบว่า การทำ�ผ้าย้อมครามของคนเฒ่าคนแก่ได้

หายไปจากหมู่บ้าน จึงคิดจะรื้อฟื้นมันขึ้นมาด้วย

ความรู้สึกไม่อยากให้มันสูญหายไป โดยชวนคุณแม่	

(ฑีตา จันทร์เพ็งเพ็ญ) มาร่วมฟื้นการทำ�ผ้าย้อม

ครามขึ้นมา หลังจากนั้นเป็นเวลาร่วม 1 ปี จึงค้น	

พบคุณยายผู้รู้ที่เคยทำ� และรวม 3 ปีค้นพบวิธีการ

ย้อมคราม 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 	 	 	 ใช้สื่อสังคมออนไลน์ พื้นที่

	 	                    สื่อสารของโลกยุคใหม่ เชื่อมต่อกับ	

	 	        คนในสังคมเมืองให้รู้จักกับชุมชนเล็กๆ

ใช้การออกแบบของศตวรรษปัจจุบันและอนาคต  

ในการนำ�เสนอสินค้าจากวัตถุดิบของคนในชุมชน 

ใช้การสร้างแบรนด์ ตามหลักของการทำ�ธุรกิจ

สมัยใหม่ ภาพลักษณ์ตัวตนความเป็นแฟชั่น 

ใช้การถ่ายภาพที่เข้ากับโลกสมัยใหม่ ที่คนยุค

ปัจจุบันเข้าใจและอิน เป็นตัวกลางในการสื่อสาร

ตัวสินค้าระหว่างผู้รับสารในเมืองกับวัตถุดิบของ

คนในชุมชน 

	 	 	 	  การหายสาบสูญ	

	 	 	                กว่า 50 ปี ของวิถีการ	

	 	 	         ทำ�ผ้าย้อมครามของคน	

ในหมู่บ้าน เหลือเพียงแต่หม้อดินแตกๆ

ตามใต้ถุนบ้าน ที่มีร่องรอยของสีคราม

ติดอยู่ การกลับคืนมาของศักยภาพฝีมือ

หัตถกรรมของคนเฒ่าคนแก่ในชุมชน 	

ความเชื่อมั่นที่จะลงมือทำ� สิ่งที่คน	

ส่วนใหญ่เชื่อหรือถูกทำ�ให้เชื่อว่าเป็นไป

ไม่ได้ พิสูจน์ให้เห็นว่ามันเป็นไปได้ 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation 	 	 	 	 	 รายได้ที่เพิ่มมากขึ้นของ	

	 	 	 	                     คนในชุมชน โดยเฉพาะในกลุ่ม	

	 	 	       คนเฒ่าคนแก่ ชีวิตความเป็นอยู่

ที่เปลี่ยนแปลงไปในทางที่ดีขึ้น การกลับมายัง

ชุมชนของคนวัยทำ�งาน ความมั่นใจในการ

ยังชีพในชุมชน สิ่งแวดล้อมกลับมาสมดุลทั้ง

ดินในพื้นที่เกษตรของคนในชุมชน และน้ำ�ที่

ได้รับการปรับเติมออกซิเจน ความเชื่อเก่าๆ

ที่เคยมีในทางลบค่อยๆ หายไป คุณค่าของ

ภูมิปัญญาเก่าๆ กลับมาได้รับการยอมรับใน

ฐานะเครื่องนุ่งห่มของโลกอนาคต 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 
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ช่องทางเชื่อมโยง
โครงการดีๆ 

ให้เข้าถึงแหล่งทุน 

พื้นที่กลางทางเทคโนโลยี (technology platform) ในการเชื่อมโยงชุมชนผู้ ให้แนวใหม่ให้สามารถ 
สนับสนุนโครงการเพื่อสังคมที่สร้างสรรค หลากหลาย และมีผลชัดเจน 

สำ�เร็จแล้ว 

100 โครงการ 

ผู้บริจาค 

3,500  คน 

ผู้ติดตาม/สมาชิก 

50,000 คน 

ยอดบริจาค 

9.5 ล้านบาท 

	 	 	 	   พื้นที่กลางทางเทคโนโลยี 	

	 	 	                 (technology platform) 	

	 	 	              ในการเชื่อมโยงชุมชนผู้ให้	

แนวใหม่ให้สามารถ สนับสนุนโครงการเพื่อ

สังคมที่สร้างสรรค หลากหลาย และมีผลชัดเจน 	

ได้อย่างสะดวก และผ่านช่องทางใหม่ๆ เข้ากับ	

ยุคสมัย เราเชื่อว่าการสร้างช่องทางที่เชื่อมโยง	

ให้โครงการเพื่อสังคมเล็กๆ เกิดขึ้นจริง จะทำ�	

ให้การแก้ไขปัญหาสังคมมีหลากหลายมิติและ

สำ�เร็จได้ 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 
สู่การ

เปลี่ยนแปลง 
Social 
Impact 

			   - รวบรวมโครงการเพื่อสังคม

	 	              ที่สร้างสรรค์ และวัดผลได้ 

 	 	             - นําเสนอผ่านทางเว็บไซต์และสร้าง	

	 ช่องทางที่สะดวกตอบสนองความต้องการของคน	

	 ยุคใหม่เพื่อเปิดโอกาสให้โครงการดีๆ เข้าถึงแหล่งทุน 

-	ให้สนับสนุนโครงการที่ตรงกับความต้องการของ	

	 ตัวเอง 

-	สามารถติดตามผลจากการให้ 

-	เกิดโครงการเพื่อสังคมที่สร้างสรรค์และหลากหลาย 

	 	 	 	 จากการทำ�งานด้านสังคม	

	 	 	            พบว่าบ่อยครั้งที่เจอคนมี	

	 	 	           ไอเดียดีในการแก้ปัญหาสังคม 	

แต่ไม่มีทุนในการทำ�งานหรือเชื่อมโยงกลุ่มที่	

สนับสนุนให้ทำ�งานร่วมกันได้เพราะประเทศไทย	

ยังไม่มีพื้นที่กลางสําหรับ โครงการเล็กๆ	

ที่น่าสนใจ สุดท้ายสังคมก็ขาดทางเลือกทำ�ให้

การแก้ปัญหายังเป็นเแบบเดิมๆ ขณะเดียวกัน

องค์กรที่ทำ�งานเพื่อสังคมก็ถูกตัดงบประมาณ

หรือเงินบริจาคจากต่างชาติ เราจึงอยากสร้าง

พื้นที่ให้คนเล็กทั่วไปมาร่วมกันแก้ปัญหาสังคม

ในแบบฉบับที่เราต้องการ 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration สู่การ

สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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สร้างเสริมผืนผ้าฝ้ายและผ้าไหมธรรมชาติ
ทอมือ ย้อมสีธรรมชาติให้เป็นผลิตภัณฑ์

ผสานกับวิถีคนเมืองและคนรุ่นใหม่

เป็น Ethical Business ด้านหัตศิลป์ ที่ยึดหลักการค้าที่เป็นธรรมและเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม 
พัฒนาสร้างเสริมผืนผ้าฝ้ายและผ้าไหมธรรมชาติ ทอมือ ย้อมสีธรรมชาติให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่ผสาน
กับวิถีคนเมืองและคนรุ่นใหม่ 

บริษัท โฟล์คชาร์ม จำ�กัด 

	 	 	 	 	        - เ พ่ิมจำ�นวน	

	 	 	 	 	 นักหัตถกรรม ทอผ้า	

	 	 	        ในชุมชน และช่างตัดเย็บ 	

	 ยกระดับ livelihood ผ่านแนวปฏิบัติ 

	 Fair Trade 

-	ลดผลกระทบทางสิ่งแวดล้อมและ	

	 สุขภาพจากการใช้ปลูกและการแปรรูป	

	 ใยฝ้ายในรูปแบบปรกติและการใช้สาร	

	 เคมีในกระบวนการย้อมผ้า 

-	ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงผ้าทอไทยใน	

	 รูปแบบผลิตภัณฑ์ ร่วมสมัยจาก	

	 ธรรมชาติ ใส่สบาย ปลอดภัยจากสาร	

	 เคมีตกค้าง 

	 	 	 	 FolkCharm Crafts จดทะเบียน	

	 	 	         ภายใต้ บริษัท โฟล์คชาร์ม จำ�กัด	

	 	        เป็น Ethical Business ด้านหัตศิลป์ 	

ที่ยึดหลัก Fair Trade, Environmentally-Conscious 

ทำ�งานร่วมกับสตรีทอผ้าและกลุ่มทอผ้าชุมชน 

ในจังหวัดเลย สุรินทร์ สกลนครเพื่อพัฒนาสร้าง

เสริมผืนผ้าฝ้ายและผ้าไหมธรรมชาติ ทอมือ ย้อมสี	

ธรรมชาติให้เป็นผลิตภัณฑ์ที่ผสานกับวิถีคนเมือง 	

และคนรุ่นใหม่ เสื้อผ้าจากผ้าฝ้ายที่ทำ�ด้วยมือ

ทั้งกระบวนการ ปลอดสารเคมี ให้สัมผัสที่นุ่ม 	

ใส่สบายสไตล์เรียบง่ายและการตัดเย็บที่เหนือกว่า 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 	 	 	 - ขยายฐานชุมชนส่งเสริม	

	 	              การปลูกฝ้ายไร้สาร พันธุ์ไม้ให้สี 	

	 	        ทอผ้าพื้นเมืองโดยใช้ใยธรรมชาติ 

-	 ขยายจำ�นวนและส่งเสริมสตรีทำ�งานที่บ้าน 	

	 (home-based women workers) ช่างทอผ้า 	

	 ช่างฝีมือ ช่างเย็บ เพื่อสร้างสรรค์ชิ้นงาน	

	 คุณภาพที่สามารถเข้าถึงคนเมือง คนรุ่นใหม่ได้ 

-	 การยึด Lifestyle ของคนรุ่นใหม่เป็นแรงบันดาลใจ	

	 ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ 

-	 ส่งเสริมการตลาดและการขายผ่านช่องทางที่	

	 เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ	

	 ได้ง่าย เช่น e-commerce, social media, pop-up 	

	 stores ในเมือง และ tradeshows

	 	 	 	 แรงบันดาลใจคือ	

	 	 	                   การได้สื่อสารถึงคุณค่า	

	 	 	         วิถีชนบทและวิถีเรียบง่าย

ที่ใส่ใจทั้งกระบวนการให้เข้าถึงวิถีคน

เมือง ผ่านผลิตภัณฑ์จากผืนผ้าทอมือ	

ที่ออกแบบอย่างเรียบง่าย ใช้ง่ายในชีวิต

ประจำ�วัน 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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ออกแบบและพัฒนาการ
ท่องเที่ยวโดยชุมชน 

ส่งเสริมให้เกิดการกระจายรายได้สู่ชุมชนท้องถิ่น ส่งเสริมคุณภาพชีวิตที่ดีของคนในชุมชน ส่งเสริม
การอนุรักษ์ฟื้นฟูศิลปวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท้องถิ่น ลดการย้ายถิ่นฐานจากชนบทเข้าสู่เมือง 
ส่งเสริมการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมระหว่างกันและสร้างทางเลือกให้นักท่องเที่ยว

	 	 	 	 	 - เพื่อสร้างความเข้าใจ	

	 	               และภาคภูมิใจในถิ่นฐาน 	

	 	 	       ซึ่งจะนำ�มาซึ่งการรักษาฐาน	

	 ทุนทางทรัพยากรและวัฒนธรรมของตน 

-	กระจายโอกาสทางเศรษฐกิจจากการ	

	 พัฒนาการท่องเที่ยว สร้างงานในท้องถิ่น 	

	 ซึ่งจะทำ�ให้ลดการย้ายถิ่นฐานเข้าสู่เมือง 

-	 เกิดความเข้าใจและความสัมพันธ์อันดี	

	 ผ่านการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรม 

-	เสริมสร้างศักยภาพในการบริหาร	

	 จัดการตนเอง เพื่อความยั่งยืนของชุมชน 

	 	 	 	 บริษัทฯ มีเป้าหมายการ	

	 	 	                ดำ�เนินงาน เพื่อสร้างประโยชน์	

	 	       ให้กับชุมชนโดยใช้การท่องเที่ยว

โดยชุมชนเป็นเครืองมือพัฒนาชุมชน โดย	

จัดทำ�เว็บไซต์ www.localalike.com ที่เป็น

ช่องทางในการสร้างการเข้าถึง ประชาสัมพันธ์	

และเชื่อมชุมชนกับนักท่องเที่ยวที่สนใจการ

ท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ให้เกิดการแลกเปลี่ยน 

ประสบการณ์ร่วมกันอย่างแท้จริง 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 	 	 	 	 www .localalike.com ซึ่งตอบ

	 	                โจทย์เรื่องการเชื่อมต่อ ชุมชน	

	 	               ท้องถิ่นและนักท่องเที่ยวคุณภาพ  

โดยมีสินค้า/บริการ ประกอบด้วย 

-	 บริการจองโปรแกรมท่องเที่ยวของชุมชน ผ่าน	

	 เว็บไซต์ www.localalike.com 

-	 บริการออกแบบและพัฒนาเส้นทางท่องเที่ยว	

	 กับนักท่องเที่ยว สถานศึกษาฯลฯ 

-	 บริการให้คำ�ปรึกษาด้านการออกแบบและพัฒนา	

	 เส้นทางการท่องเที่ยวโดยชุมชนสำ�หรับบุคคล	

	 และองค์กร 

	 	 	 	 การเติบโตของการ	

	 	 	                  ท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นถึง 100% 	

	 	 	       แต่กลับมีรายได้เข้าถึงชุมชน

ท้องถิ่นเพียง 10% เท่านั้น ขณะที่มีชุมชน	

ดำ�เนินกิจกรรมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์

มีอยู่จำ�นวนมาก แต่ขาดความไว้วางใจใน

การทำ�ธุรกิจนำ�เที่ยว ขาดระบบสืบค้นที่มี	

ความน่าเชื่อถือ ขาดช่องทางการสื่อสารเรื่อง

ราววิถีชีวิตสู่สาธารณะ และขาดสิ่งอำ�นวย

ความสะอวกพื้นฐานในการให้บริการแก่	

นักท่องเที่ยว 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation

http://www.setsocialimpact.com/contactus


ด้านพัฒนา
ชุมชน และสังคม

41

ผลิตภัณฑ์สิ่งทอ งานหัตถกรรม
ทำ�มือโดยใช้ครามธรรมชาติ 

และใช้ฝ้ายทอมือ

เป็นผลิตประเภทสิ่งทอ งานหัตถกรรมทำ�มือ และส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์จากธรรมชาติ โดยการใช้
ครามธรรมชาติ และใช้ฝ้ายทอมือเป็นหลัก 

	 	 	 	 	 - สร้างอาชีพและเพิ่มรายได้ภายใน	

	 	 	             ครอบครัวแก่คนในชุมชน 

	 	 	 	    - เป็นการรื้อฟื้นและอนุรักษ์วิถีดั่งเดิม เช่น 	

	 การทอผ้า เลี้ยงคราม ปลูกฝ้าย ปลูกคราม เป็นต้น 

-	ลดการเดินทางขายแรงงานในเมืองหลวง 

-	พัฒนาคุณภาพชีวิตของคนในชุมชน 

-	 เกิดการรวมกลุ่มของคนในชุมชน มีการแลกเปลี่ยน 	

	 นำ�ไปสู่แนวทางพัฒนาคุณภาพชีวิตด้วยตัวเอง 

-	ชาวบ้านได้มีโอกาสในการใช้ความคิดสร้างสรรค์	

	 ระหว่างการทำ�งาน 

-	สร้างอาชีพให้แก่กลุ่มคนรุ่นใหม่ 

	 	 	 	 “ภูคราม” เป็นผลิตประเภท

	 	             สิ่งทอ งานหัตถกรรมทำ�มือ 	

	 	 	     และส่วนใหญ่เป็นผลิตภัณฑ์จาก

ธรรมชาติ โดยการใช้ครามธรรมชาติ และ	

ใช้ฝ้ายทอมือเป็นหลัก โดยได้ทำ�งานกับกลุ่ม

ชาวบ้าน ตำ�บลโคกภู จังหวัดสกลนคร กลุ่มเล็กๆ 	

ที่ใช้เวลาว่างมาทอผ้า การทอผ้าใช้อารมณ์ทอ

แบบสบายๆ ไม่เครียด ถ้าหากเครียดจะไม่ทำ� 

ดังนั้น ผ้าของกลุ่มผู้ครามจะเป็นผ้าที่ถักทอขึ้น

ด้วยความสุข 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

	 	 	   กระตุ้น	

	 	           ให้ชุมชนเห็น	

	 	        คุณค่าของวิถีชิวิต

ท้องถิ่น โดยพยายามพัฒนา

ภูมิปัญญาร่วมกับชาวบ้านให้

เกิดรายได้เพื่อเป็นการสืบสาน

และอนุรักษ์วิถีชีวิตไปในตัว 

	 	 	 	        เริ่มจากประสบการณ์	

	 	 	             ทำ�งานที่ผ่านมาล้วนทำ�งาน	

	 	              ในส่วนของชุมชนมีการกระตุ้นและ

พัฒนาชุมชนอื่นๆ ทำ�ให้อยากกลับมาทำ�ที่ชุมชน

ของบ้านเกิดตนเอง ซึ่งมีการพัฒนาน้อย ประจวบ

เหมาะกับป้ากลุ่มเล็กในชุมชนมีการกลับมาทอผ้า 

โดยไม่มีใครมาสนับสนุน ไม่มีตลาด จึงได้เริ่ม

เข้าไปหาตลาดให้ ขายให้ และทำ�ให้เรามีรายได้

อีกส่วนหนึ่งด้วย หลังจากนั้นได้มาศึกษาการทำ�

ผ้าฝ้ายย้อมคราม ทำ�ให้เห็นขั้นตอนทั้งหมดใน

การที่มีขั้นตอนการทำ�ที่ยากและมีหลายขั้นตอน 

ต้นทุนต่างๆ ไม่สัมพันธ์กับราคาจึงอยากเป็นส่วน

ในการช่วยเหลือ รวมทั้งหากกลุ่มนี้เริ่มต้นได้ดี 	

ก็อยากขยายไปสู่ชุมชนอื่นๆ มีภาวะเช่นเดียวกัน 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration สู่การ

สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation

http://www.setsocialimpact.com/contactus


ด้านพัฒนา
ชุมชน และสังคม

42

สร้างรายได้และสร้างบุญ
ไปพร้อมๆ กัน

ผ่านภูมิปัญญาดั้งเดิม 
คือ “ผ้าธรรมชาติ

รวยบุญ ผ้าธรรมชาติ 

เกิดจากการอยากใช้ชีวิตอย่างเรียบง่ายกับกิจการเล็กๆ ในจังหวัดบ้านเกิดอย่างเมืองน่าน แถมยังได้
บุญด้วย จึงเป็นที่มาของชื่อ “รวยบุญ” เราจะสร้างรายได้และสร้างบุญไปพร้อมๆ กันผ่านภูมิปัญญา
ดั้งเดิม คือ “ผ้าธรรมชาติ” 

	 	 	 	 	      ระหว่างคนและคน นั้น

	 	 	            หมายถึงการเกื้อกูลรายได้ เรา	

          	        ได้ช่วยคนปั่นฝ้าย คนหาสีย้อมผ้า 

คนทำ�กี่ทอผ้า คนทอผ้า คนย้อมสีผ้า คนตัด

ระหว่างคนและวัฒนธรรม เป็นการบอกเล่า

เรื่องราววิถีชีวิตและความเป็นอยู่ของคนรุ่นก่อน

ผ่านลายผ้า จึงเป็นที่มาว่าทำ�ไมคนรุ่นใหม่จึงเป็น

บุคคลท่ีควรสืบทอดวัฒนธรรมทางภูมิปัญญา

เหล่านี้

ระหว่างคนและต้นไม้ สีจากธรรมชาติที่เราใช้ 

ต่างสกัดมาจากสีของ เปลือกไม้ ใบ ผล ดอก ราก 

และแน่นอน ทุกครั้งที่เราใช้ประโยชน์จาก 1 ต้น 

เราต้องปลูกต้นใหม่เพื่อทดแทนเสมอ 

	 	 	 	 ราวต้นเดือนมิถุนายน 	

	 	 	             พ.ศ.2558 ในสภาวะ	

	 	       บรรยากาศสังคมที่ซับซ้อน 

จึงเกิดห้วงอารมณ์อยากใช้ชีวิตอย่าง

เรียบง่ายกับกิจการเล็กๆ ในจังหวัดบ้าน

เกิดอย่างเมืองน่าน แถมยังได้บุญด้วย 

จึงเป็นที่มาของชื่อ “รวยบุญ” เราจะสร้าง

รายได้และสร้างบุญไปพร้อมๆ กันผ่าน

ภูมิปัญญาดั้งเดิม คือ “ผ้าธรรมชาติ” 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

	 	 	 - สร้างพื้นที่เรียนรู้	

	 	                   ร่วมกันระหว่างผู้ผลิต	

	 	          และผู้ซื้อ 

-	สร้างรูปแบบผลิตภัณฑ์ที่มุ่งเน้นความ	

	 หลากหลายและตอบโจทย์ความต้องการ 	

	 ผ่านดีไซน์การออกแบบที่ร่วมสมัย 

	 สามารถสวมใส่ได้ทุกโอกาสและวัย 

-	พัฒนาการสร้างรายได้ที่ยั่งยืนและเป็น	

	 มิตรต่อสิ่งแวดล้อม 

	 	 	 	 เป้าหมายหลัก คือ “ความอยาก” 

	 	 	             ความอยากแรก คือ อยากที่จะทำ�	

	 	 	      กิจการ อยากทำ�อะไรเพื่อสังคม เราจึงได้

แนวคิดเรื่อง “กิจการเพื่อสังคม” หรือ Young Social 

Enterprise ซึ่งเป็นแนวคิดธุรกิจที่แสวงหารายได้ 

และช่วยแก้ไขปัญหาทางสังคม และนี่จึงแนวคิดนี้	

สอดคล้องกับความอยากของเรา “ผ้าธรรมชาติ” 

จึงเป็นความอยากอย่างที่สองที่เราต้องการรักษาและ

อยากเห็นการเกื้อกูลซึ่งกันและกัน ระหว่างคนและคน 

คนและวัฒนธรรม และคนและต้นไม้ 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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ส่งเสริมและสนับสนุน
งานด้านการวางแผน

ครอบครัว

สมาคมพัฒนา
ประชากรและชุมชน 

เป็นหน่วยงานเอกชนสาธารณประโยชน์ ดำ�เนินงานมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2517 เพื่อพัฒนาคุณภาพชีวิต
แก่ประชาชนผู้ด้อยโอกาส 

	 	 	 	 	 การทำ�งานเพื่อสังคม	

	 	 	           และชุมชนมีพัฒนาการ	

	 	 	          ในการดำ�เ นินกิจกรรม	

ครบวงจร มีการเผยแพร่แลกเปลี่ยน

เรียนรู้ประสบการณ์กับหน่วยงานภายใน

ประเทศและนานาชาติผ่านศูนย์พัฒนา

ประชากรและชุมชนแห่งเอเชีย สมาคมฯ 	

สาขา รวมทั้งศูนย์พัฒนาชนบทผสมผสาน	

ทั้ง 16 แห่ง นี่เป็นเครื่องยืนยันการมีส่วนร่วม	

ในการพัฒนาของสมาคมฯ ที่เป็นรูปธรรม 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation 	 	 	 สมาคมฯได้ดำ�เนินงานตาม	

	 	                          โครงการต่างๆ เกือบ 300 โครงการ  	

	 	        จากแผนยุทธศาสตร์ และกลวิธีใน	

การดำ�เนินงานทำ�ให้ผลงานเป็นที่ปรากฏชัดเจน 

และได้นำ�มาประยุกต์ไปใช้ในพื้นที่ต่างๆ ไม่เพียง

แต่ภายในประเทศไทยเท่านั้นประเทศ เพื่อนบ้าน

ใกล้เคียงและทวีปอื่นๆ ได้นำ�แบบอย่างไปทดลอง

และขยายผลอย่างกว้างขวาง

	 	 	 	 - เพื่อให้ประชาชนในชุมชน	

	 	               ต่างๆ สามารถรับความรู้และ	

	    		        บริการวางแผนครอบครัวได้ 

-	 เพื่อส่งเสริมและสนับสนุนให้ประชาชนใน	

	 ชุมชนต่างๆ เกิดความคิดริเริ่มที่จะเข้ามา	

	 มีบทบาทและส่วนร่วมในการพัฒนาชุมชน	

	 ของตน 

-	 เพื่อเสริมงานในด้านการพัฒนาต่างๆ แก่	

	 ทางราชการ 

-	 เพื่อเป็นศูนย์กลางในการติดต่อ แลกเปลี่ยน	

	 ความคิดเห็นและทัศนคติในด้านประชากร	

	 ศึกษา การวางแผน ครอบครัว และการพัฒนา	

	 ชุมชนกับประเทศต่างๆ 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 
สู่การ

เปลี่ยนแปลง 
Social 
Impact 

	 	 	 	 ในปี พ.ศ.  2517 ประเทศไทย	

	 	 	             ซึ่งในขณะนั้นประเทศไทยมี	

	 	 	           ประชากรทั้งสิ้น 41.5 ล้านคน 

อัตราเพิ่มประชากรโดยประมาณร้อยละ 2.7 	

นั่นหมายความว่า ในปีหนึ่งๆ จะมีประชากรเพิ่ม

เกือบหนึ่งล้านคน และทุกคนที่เกิดขึ้นมาต้อง

เสียค่าใช้จ่ายในการเลี้ยงดูให้การศึกษาจนถึง

อายุ 20 ปีเป็นเงินท้ังส้ินประมาณ 200,000 

บาท (ค่าของเงินสมัยนั้น) ข้อมูลเหล่านี้เป็น	

เครื่องมือในการอธิบายชี้แจงถึงเหตุผลว่าทำ�ไม

ประเทศไทยเราจึงต้องมีโครงการวางแผน 

ครอบครัว 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

http://www.setsocialimpact.com/contactus


ด้านเด็ก เยาวชน สตรี ผู้สูงอายุ 
คนพิการ และผู้ด้อยโอกาส

44

 “ซื้อ” เพื่อ “สร้าง” 
สังคมที่ดี ๆ 

Buy Social Thailand 

จัดตั้งขึ้นเพื่อส่งเสริมกลไกการตลาดของเครือข่ายกิจการเพื่อสังคมภายใต้การดำ�เนินงานของกิจการ
เพื่อสังคมไนส์คอร์ป 

	 	 	 	 	 - ศูนย์นวัตกรรมเพื่อ	

	 	 	           คนพิการทางสติปัญญา 	

	 	 	        ABLE 

-	 โครงการจัดตั้งศูนย์ส่งเสริมศักยภาพ	

	 ธุรกิจนวัตกรรมและการออกแบบเพื่อ	

	 คนทั้งมวล The CUBE 

-	ชุมชนอ่อนนุช 14 ไร่ 

-	กลุ่มเกษตรกรไทยบ้านชุมชนบ้าน	

	 ปลาบู่ 

	 	 	 	 Buy Social Thailand 	

	 	 	         มีวัตถุประสงค์เพื่อเชื่อมโยง	

	 	  	      สังคม ภาครัฐ ภาคเอกชน สู่การ	

จัดซื้อจัดจ้างเพื่อสังคม (Procurement for 

Social Impact) ให้เป็นกลไกขับเคลื่อนการ

เติบโตและขยายการดำ�เนินงานของวิสาหกิจ

เพื่อสังคม (Social Enterprise) ควบคู่กับ

การสร้างผลสัมฤทธิ์ทางสังคมอย่างยั่งยืน 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 
สู่การ

เปลี่ยนแปลง 
Social 
Impact 

	 	 	  พบกับสินค้าผลิตภัณฑ์เพื่อ	

	 	                  สังคมจากกิจการเพื่อสังคมที่ช่วย	

	 	         สร้างอาชีพให้แก่คนพิการและผู้ด้อย

โอกาสจากหลากหลายพื้นทั่วประเทศไทย 

“กิจการเพื่อสังคม” เป็นมากกว่าช่วยเหลือด้วย

การให้ปลาเพียงวันเดียวแต่เป็นการสร้างอาชีพ 

สร้างความเข้มแข็งแก่ผู้ด้อยโอกาส ให้เขาตกปลา

หาเลี้ยงตนเองได้ตลอดชีวิต 

	 	 	 	   - สร้างความแตกต่างและ	

	 	 	                     การเปลี่ยนแปลงทางสังคมจาก	

	 	 	          การใช้งบประมาณ 

	 	 	         - ยกระดับผลการดำ�เนินงานด้านความ	

	 รับผิดชอบต่อสังคมขององค์กร

-	 ส่งเสริมความมีส่วนร่วมระหว่างชุมชนและองค์กร 	

-	 สนับสนุนให้เกิดการส่งเสริมกลุ่มวิสาหกิจชุมชน	

	 สังคมให้มีศักยภาพ เข้มแข็ง เติบโตอย่างยั่งยืน 

-	 เกิดการเชื่อมโยงภาคีความร่วมมือเครือข่ายภาค	

	 สังคม ภาครัฐ และหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง 

-	 สร้างแรงบันดาลใจในการมีส่วนร่วมขับเคลื่อน	

	 สังคมอย่างยั่งยืน 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation

http://www.setsocialimpact.com/contactus


ด้านเด็ก เยาวชน สตรี ผู้สูงอายุ 
คนพิการ และผู้ด้อยโอกาส

45

ก่อตั้งจากกลุ่มเพื่อนของนักศึกษาตาบอดที่เห็นศักยภาพของคนตาบอด
แต่เนื่องจากระบบการศึกษาที่ไม่เอื้อ ทำ�ให้การเรียนของคนตาบอดไม่มีประสิทธิภาพ 

พวกเราจึงอยากสร้างระบบที่ยกระดับคุณภาพการศึกษาให้นักศึกษาตาบอด 

บริการสื่อการเรียน
สำ�หรับนักศึกษาที่บกพร่องทางการมองเห็น

	 	 	 	 Total Solution 	

	 	 	         for Educational 	

	 	         Achievement for	

 the blind 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

	 	 	 The guidelight เป็นบริการที่ช่วย	

	 	              ให้นักศึกษาตาบอดเรียนจบโดยทำ�	

	 	         ใน 3 ด้านด้วยกัน ได้แก่ 

1.	Material Hub คอมมูนิต้ีท่ีรวบรวมส่ือการเรียน

	 สำ�หรับนักศึกษาบกพร่องทางการมองเห็นและ	

	 นักศึกษาทั่วไป

2.	Workshop พัฒนาศักยภาพ เพิ่มแรงบันดาลใจให้

	 นักศึกษาบกพร่องทางการมองเห็น

3.	Toolkits เครื่องมือที่ช่วยให้อาจารย์เข้าใจนักศึกษา

	 ตาบอดมากขึ้น

	 	 	 	 ก่อตั้งจากกลุ่มเพื่อนของนักศึกษา	

	 	 	                  ตาบอดที่เห็นศักยภาพของคนตาบอด	

	 	 	       แต่เนื่องจากระบบการศึกษาที่ไม่เอื้อ ทำ�ให้

การเรียนของคนตาบอดไม่มีประสิทธิภาพ พวกเรา

จึงอยากสร้างระบบที่ยกระดับคุณภาพการศึกษาให้

นักศึกษาตาบอด 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation 	 	 	 	 	 จากเดิมนักศึกษา	

	 	 	 	           ตาบอดต้องใช้เวลา	

	 	           ขั้นต่ำ� 1 เดือน เพื่อหา

สื่อการเรียน  ตอนนี้นักศึกษาตาบอด

มีสื่อการเรียนใช้ภายใน 1 สัปดาห์  

นักศึกษาตาบอดได้จัดทัศนศึกษา	

เพื่อพัฒนาศักยภาพด้านต่างๆ เช่น 

การสื่อสาร การทำ�งานเป็นทีม 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 
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ซื้อสินค้าของ ๑4๑
 หนึ่งชิ้นเท่ากับการร่วม
บริจาคของเล่นไม้ 1 ชิ้น

กิจการเพื่อสังคม
หนึ่งสี่หนึ่ง 

ตั้งใจใช้การออกแบบทำ�ให้เกิดผลิตภัณฑ์แห่งการให้ โดยสินค้าของ ๑4๑ หนึ่งชิ้นจะได้ของเล่น
สำ�หรับบริจาคให้น้องอีกหนึ่งชิ้น

	 	 	 	 	 - สังคมแห่งการให้	

	 	 	           ร่วมกันเป็นผู้ให้และ	

	 	 	         ผู้รับ 

-	ความตระหนักรู้เรื่องการเล่นที่	

	 เหมาะสมตามวัย และภัยจากการให้	

	 ใช้เทคโนโลยี่ก่อนวัยที่เหมาะสม 

-	ความตระหนักรู้เรื่องคุณค่าของ	

	 ตนเองผ่านการลงมือทำ� 

	 	 	 	 จากการเห็นความสำ�คัญ	

	 	  	              ของการเล่นในเด็กช่วง	

	 	           ปฐมวัยกับความขาดแคลน

ของเล่นไม้ธรรมชาติในศูนย์พัฒนาเด็กเล็ก

ในพื้นที่ทุรกันดาร จึงตั้งใจใช้การออกแบบ

ทำ�ให้เกิดผลิตภัณฑ์แห่งการให้ โดยสินค้า

ของ ๑4๑ หนึ่งชิ้นจะได้ของเล่นสำ�หรับ

บริจาคให้น้องหนึ่งชิ้น ชวนทุกคนร่วมกัน

สร้างสังคมแห่งการให้ 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

	 	 	 ทุกคนในสังคมสามารถร่วมเป็น	

	 	             ส่วนหนึ่งของการเติมเต็มส่วนที่ขาด	

	 	       หายไป ท่ามกลางของเล่นที่ไม่เหมาะสม  

ผลิตภัณฑ์ ๑4๑ เป็นทางเลือกแห่ง “การให้” ผ่านของเล่น

ไม้ธรรมชาติเหมาะสมกับเด็กเล็กซึ่งเป็นช่วงวัยสำ�คัญ	

ที่เรียนรู้ผ่านการเล่น ซื้อสินค้าของ ๑4๑ หนึ่งชิ้นเท่ากับ

การร่วมบริจาคของเล่นไม้ 1 ชิ้น ร่วมเป็นผู้ให้และผู้รับ 

ตระหนักรู้เรื่องการเล่นที่เหมาะสมตามวัยและภัย

จากการให้ใช้เทคโนโลยีก่อนวัยที่เหมาะสม รวมถึง

ตระหนักรู้เรื่องของคุณค่าของตนเองผ่านการลงมือทำ� 

	 	 	 	 - ความสำ�คัญของการเล่น ช่วง	

	 	 	            ปฐมวัยเป็นช่วงสำ�คัญที่เด็กทุกคน	

	 	 	             เรียนรู้ผ่านการเล่น ของเล่นเปรียบเสมือน	

	 สิ่งสำ�คัญที่หล่อเลี้ยงช่วงเวลาวัยเด็ก อยากให้เด็กๆ 	

	 มีของเล่นไม้ธรรมชาติ 

-	 ความสำ�คัญของการลงมือทำ� คุณค่าของของเล่น	

	 ผ่านการลงมือทำ�ด้วยตนเอง คุณค่าของตนเอง	

	 ที่สามารถทำ�ของเล่นเองได้ และคุณค่าของการใช้	

	 เวลาร่วมกันภายในครอบครัว

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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ชุดชั้นในเพื่อการต่อสู้ 
จากฝีมือของอดีตพนักงาน

ที่ถูกเลิกจ้าง

ธราย อาร์ม 

กางเกงในแบรนด์ ‘Try Arm’ ตัวแรก จากสองแขนแรงงานผู้ ไม่ยอมแพ้ 

	 	 	 	 	 ทุกวันนี้ Try Arm มีออร์เดอร์	

	 	 	 	          เข้ามาสม่ำ�เสมอ จนมีกำ�ไรพอ	

	 	 	      สำ�หรับลงทุนเพิ่มและจ่ายค่าแรง

ให้ทุกคน โดยพวกเธอตกลงกันว่าจะรับค่าจ้าง	

วันละ 250 บาท (ถ้ามีกำ�ไรก็จะมีปันผลปลาย

ปี) เงินจำ�นวนนี้ถือว่ายังน้อยกว่าสมัยทำ�งานให้	

บริษัทเดิมแต่ก็มากกว่าแรงงานขั้นต่ำ� พวกเธอ	

สามารถเลี้ยงชีพตัวเองได้ มีงานที่ภาคภูมิใจ 

และที่สำ�คัญที่สุด คือได้ทำ�งานอย่างมีความสุข 

ไม่ถูกกดขี่จากใคร 

	 	 	 	 ผลจากการที่พนักงาน	

	 	 	        จำ�นวน 1959 ชีวิต ที่ถูก	

	           บริษัทผู้ผลิตชุดชั้นในแบรนด์

ดัง บอกเลิกจ้างอย่างไม่เป็นธรรม ได้กลาย

มาเป็นชื่อรุ่นของกางเกงชั้นในรุ่นแรก ที่

ผลิตโดย Try Arm แบรนด์ชุดชั้นในเพื่อ

การต่อสู้ จากฝีมือของอดีตพนักงานที่ถูก

เลิกจ้างนั้น 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 	 	 	 “ประท้วงไปก็ไม่มีใคร	

	 	                 สนใจ รัฐย่อมเอื้อประโยชน์	

	 	        กับนายทุนใหญ่อยู่แล้ว สู้มา

ทำ�สินค้าแข่งเลยดีกว่า ช่างฝีมือเราก็พร้อม

ทุกแผนก ทำ�ไมจะทำ�ไม่ได้ล่ะ” เสียงหนึ่ง

จากสาว Try Arm ดังขึ้นมา หลังจากวันนั้น 

“กางเกงในฝีมือแรงงานนอกระบบ” ก็ได้ถือ

กำ�เนิดขึ้นเป็นสัญลักษณ์แห่งการต่อสู้ และ

การหาเลี้ยงปากท้องอย่างบริสุทธิ์ยุติธรรม 

	 	 	 	 จิตรา คชเดช บอกว่า “เงินชดเชย	

	 	 	                 ที่พวกเธอได้รับนั้นมีค่าแค่ชุดชั้นใน	

	 	 	        ชั้นดีเพียง 40 ตัว” ดังนั้น การต่อสู้เพื่อ

ประท้วงต่อการเลิกจ้างที่ไม่เป็นธรรมจึงเริ่มต้นขึ้น 

แต่เมื่อเวลาผ่านไป 8 เดือน โดยไม่ได้รับการเหลียวแล	

ใดๆ (ทั้งจากทางบริษัทและทางราชการ) พวกเธอ

จึงต้องต่อสู้ด้วยไพ่ใบสุดท้ายที่มีอยู่ นั่นก็คือ ฝีมือ

การตัดเย็บชุดชั้นในคุณภาพดี 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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ออกแบบและผลิตสื่อการศึกษา
และของเล่นสำ�หรับเด็กพิการ 

บริษัท กล่องดินสอ จำ�กัด 

สร้างสรรค์สังคมที่ทุกคนอยู่ร่วมกันได้ (Inclusive Society) ผ่านการทำ�งาน 3 ด้าน 
ได้แก่ ด้านการพัฒนาการศึกษา ด้านการสร้างอาชีพ และด้านการสร้างความตระหัก
ต่อคนพิการในสังคม 

	 	 	   	 บริษัท กล่องดินสอ จำ�กัด 	

	 	 	             มีเป้าหมายสูงสุดในการ	

	 	       สร้างสรรค์สังคมที่ทุกคนอยู่	

ร่วมกันได้ (Inclusive Society) ผ่านการ

ทำ�งานสามด้าน ได้แก่ ด้านการพัฒนาการ

ศึกษา ด้านการสร้างอาชีพ และด้านการ

สร้างความตระหนักต่อคนพิการในสังคม 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

	 	 	  ด้านการศึกษา ออกแบบ

	  	                     และผลิตส่ือการศึกษาและ	

	 	              ของเล่นสำ�หรับเด็กพิการ 	

ผลิตภัณฑ์แรกของบริษัทนคือ เล่นเส้น ชุดวาด

เขียนสำ�หรับเด็กตาบอด 

ด้านการสร้างอาชีพ จัดฝึกอาชีพให้แก่คนพิการ

ตามความสามารถของคนพิการประเภทนั้นๆ 

ด้านการสร้างความตระหนักต่อคนพิการในสังคม 

บริษัทฯ จัดกิจกรรมทางสังคมเพื่อแสดงให้เห็น

ว่าคนพิการก็สามารถอยู่ร่วมกับสังคมของเราได้ 

	 	 	 	 มาจากการเป็นอาสาสมัครสอน	

	 	 	                   การบ้านเด็กตาบอดที่โรงเรียน	

	 	 	        สอนคนตาบอด ทำ�ให้รู้ถึงความยาก

ลำ�บากในการเรียนการสอนของเด็กตาบอด จึงได้เริ่ม

พัฒนาสื่อการศึกษาและของเล่นให้กับเด็กตาบอด 	

และขยายงานกลายเป็นบริษัท กล่องดินสอ จำ�กัด 	

ในปี 2556 ได้รับเงินทุนสนับสนุนจากโครงการ 

Banpu Champion for Change 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation 	 	 	 	  	 -ชุดวาดเขียนเล่นเส้น 	

	 	 	 	              ทำ�ให้เด็กตาบอดสามารถ	

	 	 	       วาดภาพได้และจะมีโครงการ	

กับธนาคารยูโอบีในการสร้างศิลปินตาบอด

-	การฝึกอบรม graphic designing ให้แก่	

	 คนหูหนวก กำ�ลังอยู่ระหว่างการฝึกอบรม 

-	กิจกรรมวิ่งด้วยกันทำ�ให้คนพิการกว่า 	

	 400 คน ได้มาออกกำ�ลังกาย และทำ�ให้	

	 นักวิ่งอีกกว่า 500 คน ได้เรียนรู้ แลกเปลี่ยน 

	 และเข้าใจคนพิการมากขึ้น 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 
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การส่งเสริมและสนับสนุน
งานด้านการวางแผนครอบครัว

บริษัท ธุรกิจเพื่อพัฒนา
การศึกษาและชนบท จำ�กัด 

สนับสนุนการดำ�เนินงานของโรงเรียนมัธยม มีชัยพัฒนา จังหวัดบุรีรัมย์ ที่ให้โอกาสเด็กที่ยากไร้
ที่อยู่ในพื้นที่สามารถเข้าเรียนในโรงเรียนแห่งนี้ได้โดยไม่เสียค่าใช้จ่ายใดๆ ทั้งสิ้น 

	 	 	 	 	 ผลจากการดำ�เนินงาน	

	 	 	           ทำ�ให้เด็กยากไร้ในพื้นที่	

	 	 	      ชนบทได้มีโอกาสได้รับการ

ศึกษามากขึ้น อีกทั้งยังทำ�ให้เกิดพันธมิตร

ที่ดีทางธุรกิจที่มีสำ�นึกรับผิดชอบต่อสังคม

ร่วมกัน และตระหนักถึงความสำ�คัญ

ในการช่วยเหลือสังคมและการพัฒนา

คุณภาพชีวิตของคนในชนบท ให้มีชีวิต

และความเป็นอยู่ที่ดีขึ้นอย่างยั่งยืนสืบไป 

	 	 	 	 “ไม่มีประเทศใดในโลกที่รัฐบาล	

	 	 	          สามารถช่วยเหลือดูแลประชาชน	

	 	           ได้อย่างสมบูรณ์ นั่นจึงเป็นหน้าที่หนึ่ง	

ของภาคเอกชนหรือผู้ที่มีความพร้อมกว่า” บริษัท 

ธุรกิจเพื่อพัฒนาการศึกษาและชนบท จำ�กัด 	

จึงถูกก่อตั้งขึ้นมาเพื่อสนับสนุนการดำ�เนินงานของ

โรงเรียนมัธยม มีชัยพัฒนา จังหวัดบุรีรัมย์ ที่ให้

โอกาสเด็กที่ยากไร้ที่อยู่ในพื้นที่สามารถเข้าเรียน

ในโรงเรียนแห่งนี้ได้โดยไม่เสียค่าใช้จ่ายใดๆ ทั้งสิ้น 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 	 	 	 จัดจำ�หน่ายข้าวสารบรรจุ	

	                  ถุงในยี่ห้อ “ข้าวโรงเรียน” 

	 	         ซึ่งเกิดขึ้นด้วยความร่วมมือของ	

นักเรียน ครู ผู้ปกครอง ชุมชนและหน่วยงาน

ภาคเอกชน อีกทั้งยังรับผลิตหรือออกแบบของ

พรีเมี่ยม ของที่ระลึกให้กับบริษัทต่างๆ โดย

กำ�ไรทั้งหมดหลังหักค่าใช้จ่ายจะถูกนำ�ไปใช้	

เพื่อพัฒนานักเรียนและโรงเรียนมีชัยพัฒนา 

	 	 	 	 ปัญหาความไม่เท่าเทียม	

	 	 	                   ทางด้านการศึกษาที่มีมา	

	 	 	         นานและยังคงมีอยู่ในปัจจุบัน 

จำ�นวนเด็กไม่รู้หนังสือในชนบทยังมีจำ�นวน

มาก หลายคนไม่มีโอกาสได้เรียนเนื่องจาก

ขาดแคลนทุนทรัพย์ เมื่อหน่วยงานรัฐไม่

สามารถดูแลได้ทั่วถึง หน่วยงานเอกชนและคน

ที่มีกำ�ลังพร้อมขับเคลื่อนสังคมจึงไม่สามารถ

นิ่งเฉยกับเยาวชนเหล่านี้ได้ 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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สร้างงานสร้างอาชีพ
ให้คนพิการ

มูลนิธินวัตกรรมทางสังคม 

อย่าตัดโอกาสคนพิการ เพียงเพราะการส่งเงินเข้ากองทุนฯ สะดวกดี... ทุกปีบริษัทส่งเงินเข้ากองทุนฯ  
กว่า 2,000 ล้านบาท ทำ�ให้คนพิการกว่า 20,000 คนพลาดโอกาสมีอาชีพมีงานทำ� วันนี้มูลนิธิ
นวัตกรรมทางสังคมและภาคี พร้อมอำ�นวยความสะดวกทุกบริษัทดำ�เนิการให้เงินทุกบาทที่เคยส่ง
กองทุนฯ ไปสู่การสร้างงานสร้างอาชีพให้คนพิการโดยตรง

	 	 	 	 	 จาก 20 บริษัทนำ�ร่อง	

	 	 	 	         ในปี 2557 จ้างงานคน	

	 	 	 	       พิการเพื่อทำ�งานในชุมชน	

กว่า 200 อัตรา สู่กว่า 100 บริษัทร่วมขยาย	

ผลในปี 2558 จ้างงานและส่งเสริมอาชีพ

คนพิการกว่า 2,000 คน และเป้าหมายใน

ปี 2559 ต้องร่วมกันขับเคลื่อนอย่างจริงจัง	

เพื่อให้โอกาสการมีอาชีพและมีงานทำ�ไป

ถึงคนพิการ 10,000 คนทั่วประเทศ 

	 	 	 	     เราเชื่อว่ามนุษย์ทุกคน มีศักยภาพ  	

	 	 	 	 มีความหมาย มีคุณค่าสำ�คัญต่อสังคม 	

	 	          หลายคร้ังในโลกความจริง มีสองส่ิง	

ที่มนุษย์มีอยู่ สิ่งหนึ่งเราเรียกว่าความสามารถ อีกสิ่งหนึ่ง	

เราเรียกว่าโอกาส เมื่อตั้งคำ�ถามกับคนพิการสังคม	

ส่วนหนึ่งเชื่อว่าพวกเขามีทั้งสองอย่างไม่ต่างกัน แม้ว่า

บางส่วนจะมีคำ�ถามเล็กๆ อยู่ในใจ “คนพิการทำ�อะไร

ได้บ้าง? คนพิการทำ�งานได้จริงหรือ?” หากแต่สิ่งหนึ่ง

ที่ขาดหายไปคือพื้นที่ในการแสดงความสามารถ ซึ่งมัน

คือ “โอกาส” 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 	 	 	 อย่าตัดโอกาสคนพิการ 	

	 	            เพียงเพราะการส่งเงินเข้า	

	 	        กองทุนฯ สะดวกดี... 

	 ทุกปีบริษัทส่งเงินเข้ากองทุนฯ กว่า 2,000 	

ล้านบาท (ม.34) ทำ�ให้คนพิการกว่า 20,000 

คนพลาดโอกาสมีอาชีพมีงานทำ� วันนี้มูลนิธิ

นวัตกรรมทางสังคมและภาคี พร้อมอำ�นวย	

ความสะดวกทุกบริษัทดำ�เนินการให้เงิน	

ทุกบาทที่เคยส่งกองทุนฯ ไปสู่การสร้างงาน

สร้างอาชีพให้คนพิการโดยตรงในทันที 

	 	 	 	 มุ่งให้ความสำ�คัญ	

	 	 	                     กับการเผยแพร่

	 	 	               ความรู้ความเข้าใจที่	

ถูกต้องต่อการจ้างงานคนพิการ ที่นำ�

ไปสู่การปรับวิธีการทำ�งานในการจ้าง

งานคนพิการ 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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 สร้างโอกาสให้สตรี
มาเป็นเธอราปีส ในอาชีพ 

“นวดดัดจัดสรีระ” 

วิสาหกิจสุขภาพชุมชน 

สร้างโอกาสให้ผู้ต้องขังหญิงเมื่อพ้นโทษ 

	 	 	 	 	      การดำ�เนินการ	

  		              ของ SHE ทำ�ให้สตรี	

	 	                 ด้อยโอกาสมีที่ยืนใน

สังคม ไม่กลับไปสู่วงจรยาเสพติดอีก  

ปัจจุบัน ปปส. กรมราชทัณฑ์ กรมคุม	

ประพฤติ การเคหะแห่งชาติ เห็นผลงาน	

อย่างจับต้องได้ของ SHE ที่คืนคนดีสู่

สังคม จึงจะเกิดประชารัฐที่ขับเคลื่อน

ผ่านเรือนจำ�และการเคหะทั่วประเทศ 

	 	 	 	 สำ�นักงานหลักประกัน	

	 	 	         สุขภาพแห่งชาติ (สปสช) 	

	 	 	           มีงานส่งเสริมป้องกันโรค	

หลายอย่างที่กิจการเพื่อสังคมบริหารให้

เข้าถึงประชาชนในเขตเมืองได้ดีกว่าภาค

รัฐ ด้วยความคล่องตัวและโปร่งใส จึงได้ตั้ง 	

SHE เมื่อปี 2555 เพื่อรับงานจาก สปสช. 	

นำ�นวัตกรรมการส่งเสริมสุขภาพเข้าสู่

คนเมือง 

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

   	 	                  ปัจจุบันเน้นหนักที่งานฟื้นฟูสภาพ 	

	 	                 หรือ Human Maintenance Program 	

	 	        ได้สอนให้สตรีด้อยโอกาสเข้ามาเป็น	

เธอราปีส กลุ่มใหญ่คือสครีที่เคยต้องโทษ เคยเสพยา

เสพติด สตรีพิการทางสายตา อาชีพนวดดัดจัดสรีระ

ถือว่าเป็นอาชีพที่มีคุณค่า ทำ�ให้เธอราปีสมุ่งสู่การเป็น

คนดี ปัจจุบัน Human Maintenance ถือว่าเป็นปัจจัย

ของการนำ�พาองค์กรไปสู่การพัฒนาอย่างยั่งยืน ได้รับ

การสนับสนุนจาก SET และ IOD ให้ บมจ.นำ�ไปใช้เพิ่ม

ประสิทธิภาพและคุณภาพชีวิตให้คนทำ�งานในองค์กร 

ลดการเจ็บป่วยที่ป้องกันได้ 

	 	 	 	 ปัญหาสุขภาพของคนเมือง	

	 	 	                   ในยุคดิจิตอลก่อให้เกิดความเครียด 	

	 	             ล้า บั่นทอนคุณภาพชีวิต 

	 	 SHE ใส่นวัตกรรมเรื่องความรวดเร็วของการ

บริการ คือ ป้องกันมะเร็งปากมดลูกด้วยการคัดกรอง

รายละ 1 นาที ป้องกันโรคเหงือกอักเสบต้นเหตุของ

การเสียฟันในวัยแรงงานด้วยการขูดหินปูนด้วยยูนิต

เคลื่อนที่ไม่เสียวไม่เจ็บเสร็จใน 12 นาที และการ

ฟื้นฟูสภาพ Office Syndrome ด้วยนวดดัดจัดสรีระ

ที่ใช้หลักการเปลี่ยนคำ�สั่งสมองที่ทำ�ให้กล้ามเนื้อตึง

แข็ง เปลี่ยนเป็นหย่อนคลาย ใน 20 นาที 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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สินค้าของกลุ่มอาชีพ
ผู้หญิงที่มีคุณภาพ

และเอกลักษณ์ของพื้นที่
สามจังหวัดชายแดนใต้

ศูนย์ธุรกิจ
เพื่อสังคมวานีตา 

มีเป้าหมายมุ่งเน้นการสร้างประโยชน์ทั้งในมิติทางสังคมและทางเศรษฐกิจไปพร้อมกัน เพื่อพัฒนา
คุณภาพชีวิตของคนในชุมชนและสภาวะแวดล้อมทางสังคมให้ดีขึ้น เพราะเราเชื่อว่าการพัฒนาที่
ยั่งยืน คือการสนับสนุนให้ธุรกิจท้องถิ่นสามารถเติบโตไปพร้อมกับการดูแลสังคมและสิ่งแวดล้อมได ้

	 	 	 	 	 - ผู้หญิงมีรายได้	

	 	 	 	              ท่ีเพ่ิมมากข้ึน ดูแล	

	 	 	       ครอบครัวให้มีคุณภาพ	

	 ชีวิตที่ดีได้ 

-	ผู้หญิงมีภาวะผู้นำ� สามารถพัฒนา	

	 ธุรกิจและมีความเชื่อมั่นในศักยภาพ	

	 ของตนเอง 

-	 เศรษฐกิจในชุมชนพื้นที่สามจังหวัด	

	 ชายแดนใต้มีสถานการณ์ที่ดีขึ้น 

-	 ผู้หญิงสามารถสะท้อนปัญหาที่เกิดขึ้น	

	 และเป็นผู้นำ�การเปลี่ยนแปลงใน

	 พื้นที่ได้ 

	 	 	 	 วานีตา เป็นภาษามลายู แปลว่า	

	 	             ผู้หญิง จากสถานการณ์ความ	

	 	          ไม่สงบในพื้นที่สามจังหวัดชายแดน

ใต้ ผู้หญิงกว่า 2,800 คนต้องสูญเสียสามีและ

กลายเป็นหม้าย เด็กอีกกว่า 8,000 คนต้องกลาย

เป็นกำ�พร้า ผู้หญิงเหล่านี้ต้องพลิกบทบาทตัวเอง

จากแม่บ้านขึ้นมาเป็นผู้นำ�ทางเศรษฐกิจ ศูนย์

ธุรกิจเพื่อสังคมวานีตาจึงเกิดขึ้นจากความร่วมมือ

ขององค์การอ็อกแฟมและภาคีเครือข่ายในพื้นที่ 

เพื่อช่วยเพิ่มพูนศักยภาพของกลุ่มอาชีพผู้หญิง

จุดเริ่มต้น 
Beginning 

Point 

สู่การ
เปลี่ยนแปลง 

Social 
Impact 

	 	 	 	 - สร้างศักยภาพของกลุ่มอาชีพ	

	 	 	             ผู้หญิงและเพิ่มโอกาสในการเข้าถึง	

	 	 	           ทรัพยากรและการสนับสนุนจากภาคส่วน	

	 ต่าง ๆ ทั้งในและนอกพื้นที่ อาทิ การสร้างเครือข่าย	

	 ที่ปรึกษาจากภาคเมือง 

-	เชื่อมต่อสินค้าของกลุ่มอาชีพที่มีคุณภาพและ	

	 เอกลักษณ์กับตลาดที่ใหญ่ขึ้น ผ่านทางเว็บไซต์ 	

	 www.wanita.in.th และทาง www.facebook.com/

	 wanitase เพื่อให้คนนอกพื้นที่ได้เข้าใจและรับรู้

	 เรื่องราวของคนในพื้นที่ 

	 	 	 	    เราเชื่อว่าการพัฒนา	

	 	 	              ที่ยั่งยืนคือการสนับสนุนให้	

	 	 	             ธุรกิจท้องถิ่นสามารถเติบโต

ไปพร้อมกับการดูแลสังคมและสิ่งแวดล้อม 	

อีกแรงบันดาลใจที่สำ�คัญคือเราต้องการเห็น	

ผู้หญิงเติบโตและมีความเข้มแข็งทางเศรษฐกิจ 

สามารถบริหารจัดการชีวิตตัวเองและดูแล

ครอบครัวให้มีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้นได้ พลัง

และความเข้มแข็งของผู้หญิงจะสามารถสร้าง

การเปลี่ยนแปลงที่ดีขึ้นให้แก่พื้นที่สามจังหวัด

ชายแดนใต้ได้อย่างแน่นอน 

แรงบันดาลใจ 
Inspiration 

สู่การ
สร้างสรรค์ 
Social 

Innovation
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เอกสารฉบับนี้จัดทำ�ขึ้น เพื่อวัตถุประสงค์ในการให้ข้อมูลแก่บุคคลทั่วไปเท่านั้น โดยข้อมูลที่ปรากฏในเอกสารฉบับนี้เป็นข้อมูล ณ วันที่ 31 ธันวาคม 2559 	

ซึ่งตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย (“ตลาดหลักทรัพย์”) ได้รับข้อมูลดังกล่าวจากกิจการเพื่อสังคมแต่ละราย โดยตลาดหลักทรัพย์มิได้ให้การรับรองในความถูกต้อง

ของข้อมูล หรือการใช้งานที่ตอบสนองวัตถุประสงค์เฉพาะอื่นใด รวมทั้งตลาดหลักทรัพย์ไม่รับผิดชอบต่อความเสียหายใดๆ ที่อาจเกิดขึ้น อันเนื่องมาจากการนำ�ข้อมูล

ไม่ว่าส่วนหนึ่งส่วนใดหรือทั้งหมดไปใช้ ทำ�ซ้ำ� ดัดแปลง อ้างอิง หรือเผยแพร่ไม่ว่าในลักษณะใดๆ นอกจากนี้ ตลาดหลักทรัพย์สงวนสิทธิ์ในการเปลี่ยนแปลง แก้ไข 	

เพิ่มเติมข้อมูลไม่ว่าส่วนหนึ่งส่วนใดหรือทั้งหมดโดยไม่ต้องแจ้งให้ทราบล่วงหน้า 
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